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Anuncio de los Eventos sobre
Propiedad Industrial.

ler Congreso de Propiedad Industrial.

Estimados colegas:

Nos complace comunicarles que del 23 al 26 de abril del afic 2002, la Oficina Cubana de
la Propiedad Industrial, del Ministerio de Ciencia, Tecnologia y Medio Ambiente, con el
auspicio de Ja Qrganizacién Mundial de ia Propiedad Intelectual {OMP1) v de .otras
organizaciones nacionales e internacionales; ¢elebrara el Primer Congreso de Propiedad -
Industrial, que tendra como sede el Ce : s _nvenclones Neptuno Tntén enlat '
de La Habana, Repubtica de Cuba. - - :
Este Congreso constituird una excelente oportu_n:dad:para estte_char lazos de
cooperacion y para debatir temas medulares acerca de la Propiedad Industrial. En él se
produciranintervenciones especiales, conferencias y conferencias magistrales acargo
:de especialistas de reconocido prestigic internacional.
~LaCiudad delLaHabana; snempre céilda y hospitalaria, tendré sumo plaoer en ac:ogerlosE :
.y proporcionarles el nesesari
© vinculagion mu!tidlsc:plma
. 'y recreatwas programadqa\_:__

_:énteele _‘nto o
"Los eSperamos. .
Ing, Maria de los Angeles Sénchez Torres

Directora Gengral-de’la OCPI..
- -PreSIderita-_: elz‘Comrté Onganizador




La Habana, Cuba
23 - 26 Abril_ 2002

. Del intelecto al mercado
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Las marcas olfativas: enigmas y reto para
el siglo que comienza.

Si, segun la Gran Enciclopedia Larousse, una marca es
una "sefal hecha en una persona, animal o cosa para
distinguirla de otra o para dengtar calidad o pertenencia”
y, mas adelante, identifica esa sefial como "...signo o
medio material, cualquiera que sea su clase y forma...",
el acto de marcar es no sélo inherente a la especie
humana, sino también a otras muchas especies.

Durante la biisqueda bibliografica que precedié a esta
investigacién, cuando utilicé como palabras clave
“maica” y "olfativa" ttambidin sus eguivalentss eningies
y francés) tropecé constantemente con articulos en
diferentes sitios web que se referian a las marcas

olfativas mediante las cuales los animales {por ejemplo, - : . :
~LaRevolucién Francesa en 1789 abrid las puertas dela

gatos o lobos) delimitan o d:ferencnan sus terntonos

{.amarca es, endltima mstanc:la un mensaje medla nte-

el cual un.emisor comunica a:los receptores potenciales

que. {0 marcado. tiene, en &l contexto de la relacién’

emisor - objeto, caracteristicas que lo diferencian de
fos-similares existentes en la realidad circundante.

Considero que la marca comercial tal y como la
conocemos hay {sin ignorar sus precursoras) inicia un
cursc continua-a partir del Renacimiente, con fa ruptura
de los barrotes gremiales que restringfan la competencia
mediante la imposicién de niveles de calidad, precios,
horas de mercado v freno a la innovacién, '

Es iégico que, si marcar es enviar un mensaje, el ser
humang utifizara y ain continde utilizando con este
propdsito su medio de comunicacién porexcelencia, el
lenguaje, en sus formas oral y escrita.

Originalmente; en la vertiente aral, debié acudirse al

M.Sc. Alfredo Figarola Dugue

pregén para la promocion de las marcas en espera de
que los siglos XIX y XX nos legaran la radio y otros
medios masivos.

También durante el Renacimiento, se desarrolla en el
mundo occidental la imprenta, cuyas implicaciones
posteriores para el asunto gue tratamos no es necesario
explicar, por ser de sobra conocidas y que habria de
apoyar la promocién escrita,

T arleveniv y e indusiiial ienaventiisias aseniaion sus
marcas sobre sus produceiones como Leonardo o
Rafael lo hicieron sobre sus cuadros.

toma del ‘poder de la burgiesia y de ofra revolucion -
esta tecnoldgica — que cambiarian la faz del planeta:

guerras por los mercados, trangnacionalismo de las
empresas, aumento del poder adquisitive de las
diferentes clases sociales cuyas propias posibilidades
de adqmsmuﬁn sustituyen a los titulos nobifiarios como
fronteras entreuna y otra clase, desarrollo del transporte
y de los medios masivos de comunicacion. Tedoha sido
un caldode cultive ideal para el crecimiento y evolucidn
del sistema mafcario. - -

El'hombre capte la inférmacién a través de los-sentidos.
En neurofisiologia, estos se dividen en tres sentidos
fisicos {la vista, el -oldo y el tacto) y dos sentidos
guimicos (el gusto y el olfatal,

El lenguaje no ha abandonade su papel protagénico, de
ahi que se apropien del mundo de las marcas las
denominaciones, apoyadas en diferentes soluciones de
disefio, ideales para la etiqueta o el envase y toda variante
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de propaganda visual en la prensa plana, carteles,

objetos promacionales, la television, el cine o la pantalla" :

de la computadora.

Las marcas denomin 'vas-'son-tamhién & mﬁ ptas.

para: el mvensaje' ad]
ego - gonote)
automatizados mu]timadfa

o .-.Cnhjunt‘amente ymmomadro para fuar almiensaje enla
- congiencia, se incorporan diferentes-figuras y
composiciones de color a las denominaciones e incluso

- llegan.a constituirse como miarcas por si solas.

" Més alld de cualqmer cons;deramén lingtistica, es

-=anable que se haya acudido ala vista y al'cldo'de los
.ap.tores como sentidos en primer orden-de priaridad.

-a'relacién emisor— receptor. ‘el emisor, por- supuesto.

empefia fa’ funcién activa ¥ busca que-al mansaie
ihce a la mayor cantidad posible de receptores en el
yor radio de accidn,

e mensaje debe echar a andar los mecanismos del
sptor de manera que asuma un papel activo y se
ia hacia el producto g el servicio.

. lujo se viola en el caso del gusto y el tacte, pues se

- uiere de inmediato el contacto del receptor con ios

" ztos (en su acepcidn mas amplia) lo cual no significa
" :se desestimen las marcas gustativas y téctiles.

tfato representa un eslabdn intermedio. En ocasiones
uiere de la cercania; pero, en la vida cotidiana, nos
ontramos con olores que se transmiten a mayar o
1or distancia. Sobre nuestro olfato y, en ocasiones,
s alid delas posibilidades de accién de cualquier
3 sentido, actda el olor de las mieles de un central
icarerg, del horngado del pan, del mar, del
cesamiento de los alimentos en la cocina doméstica
ie las terribles sustancias utilizadas por el
amatdlogo. Incluso el olor cuenta con la permanencia
re sus cualidades: se detecta el perfume de la persena
: pasd y, si se ha reiterado la experiencia, hasta se
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puede relacionar el perfume can: la. persona

cama.con los partldcls politicos de Ios paises en que se

- asientan sus casas matrices: son dificiles de diferenciar.

. Se dicé:.iqt'.le..-_en los éfs_tra,d_bs Unidos, Ino:hay nada més

parecida:a un republicano que un demderata.

Dadas las similitudes prog'raméticas. se acude para

-atraer a los electores a recursos tan poco habituales
como- que, alrededor de fa Convencidn del Partido

Republicanc del-afip 2000, se hablé (no sé si se Hevd a
la préctica) del rompimiento del récord de lanzamiento
de méas:globos en unlugar techado.

Yo, personalmente y dejando abierta [a posibilidad de
que se deba a defectos en mi memoria, iamas recuerdo
si el gue poseo es un televisor Sony ¢ Sanyo,

La propia mecénica del mercado hace que se busguen
nuevos medios de ruptura del equilibrio. Estos van desde
el intento de Coca — Cola de adquirir Orangina
(distribuidora de Pepsi — Cola en Francia) ver, por
ejemplo: Desveaux, Aurelia. Concentration Orangina et
Coca Cola: un project a bulles. Droit Publique
Economique, 1998 - 1999, maitrise.
(www.memoireonline free.fr/
m%Egmoire%AurbE9lia%20Coca-Qrangina.htm) hasta
acudir 2 las marcas no tradicionales o, incluso, a la
ampliacion de la concepceidn tradicional de las marcas.
Ello es también para las pequefias y medianas empresas
una posibilidad de supervivencia.

A esto (ltimo se refiere Rusell H. Falcaner en su articulo
“Big future for nontraditional marks”
(www.bakerbots.com/news/white/bigfuture.asp)
cuando dice que:

“Un efemplo bdsico de la flexibilidad cotidiana en ef

reconocimiento de marcas ne tradicionales se encuerntra
bajo ef concepto convencional de trade dress
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(atuende, vestimegnta ‘o presentacidén comercial) un
" término que se ha utilizado para ef empaquetamianto a
etiquetado de los productos. Hoy la proteccidn def trade
dress se solicita para algo ian elusivo como la
apariencia de un restaurante.

Individualmente rasgos mundancs, elementos tales
como los uniformes de los camareros, ef aspecto de un
mend, la decoracion, las plantas, el colory la arquitectura
pueden, en combinacidn, actuar como una fuente
distintiva, funcion tradicional de una marca. En Two Pesos
Inc. Ve Tabaco Cabana Inc, /1a Corte Suprema (de
Estados Unidos) no sélo apoyé el fallo del Sto. Circuito
acerca de que clertos rasgos, como un conjumnto, puedern
funcionar como una marca, sino que también apoyd la
concepeidn de que el frade dress puede ser
inherentemente distintivo, o sea, protegible sin negesidad
de una demostracién de que ha adqu.wdo reputac:én
coma resultado de un uso extensivo.’

* Méas adelante también se refiere a la proteccién de un

- color como marca:

"De forma creciente se ha estade a0, yaaa‘a-tambrén -

que un color puede funcionarcom

MNinguna duda al respecra pued 3 qvedar tras ‘el éaso-

Qualitex Co. Vs Jacobson Products Co, Inc., visto por
faCorte’ Suprema, enel cualel s,weto era.una apanencia
especmf de color.verde — ord utilizada en los
cobertores -fabricados y vendidos para el uso en i
lavanderfa-en seco. £l acusado adoptd un color similar
para sus cobertores, La corte fallé que: nosotros no
podemos encontrar en los objetivos bisicos
de la ley de marcas ninguna objecién tedrica &l
vso del color por si solo como una marca,

cuando dicho color ha alcanzado un significado’

secundario y, de este modo, identifica una clase
particular de productos (v, asf, indica su
origen.}"

También, en noviembre de 1995, la Oficina Suiza
concedid el registro del color vicleta para un fabricante
de chocolate que lo:habfa utitizado durante tiempo para
la:g) voitura de sus productos.

Como parte o comeo una variante de la utilizacion del
aida, han surgido y comenzado a proliferar las marcas
sonoras.

Ya estdn registradas como tales, por ejemplo, en los
Estadcs Unidos, el tintineo de la Campana de la Libertad
(Reg. No. 548,458) e! crujido de una puerta (Reg. No.
556,780} el sonide y la imagen de una moneda girando
sobre una superficie dura (Reg. No.641,870) entre otros,
incluso Harley - Davidson Inc. intentd registrar el sonido
de los motares "V - Twin" de las motocicletas que
fabrica.

L.a complejidad de este dltimo casa llevd a que Harley —
Davidson Motor Company abandonara su solicitud de
registro de marca sonora. Joane Bischmann,
vicepresidente de marketing declard, en un articulo
publicade el 20 de junio de 2000: “Harley — Davidson
Drops  Federal Trademark  Application
(www.theautechannel.comy/news /press/date/
20000620 /press018717 html) que:

L ‘Jﬂbandonarfa soﬁcftud esuna deasldn précr.rca'

e negocfos, Mis de seis.afios han transeurrido desde-
‘que presentamos nuestra soficitud y aun no hay una

conclusion a la vista. El proceso de registro de esta
marea se ha convertido en un debate sobre Ia singularidad
de nuestro sonide y, francamente, estamos cansados
de echar por ia ventana decenas de miles de ddlares en
litigios.”

‘Desde la primera:marca sonpraregistradaen
Estades Unidos (Reg. No. 523,616): por:la National
Broadcasting ‘Co., Inc: hasta diclembre de 1897, se
habian ccnoed idomas de 80, .con un visible incremento
anual

Por supuesto, ef que se recurra a marcas no
hahituales como el trade dress, un color per se o un
sonido ha puesto al sistema marcario ante dilemas muy
diversos.
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Todo el sistema de Propiedad Industrial se
fundamenta en el flujo solicitud — pubhcacaén ccnaeslén
o rechazo ~ publicacién. e

Ei propie concepto " patente (del Iatm patent

- patentis; menifigsto, visible, claro, perceptible) se

. adopta en.el campo de la Propliedad industrial ya, por

ejempi@. én tiempos tan Iejanos:como 1623 enla “Ley

- -goncerignte a los'Monopolios y-1as exenciones de-las

iales y delas sanciones previstas en estas.”

fobada por el Parlamento inglés y citada

corr[entemente comie " Estatuto sobre losmonaopalios™}

por la simple razén de que es imposible evitar la’

infrageidn de un derecho de Propledad Industrial

concedido si este no se hace plblico y, con ello, ge
" ablecia una diferencia con los “monopolies and all..

h commissions, grants, licenses, charters...
clamations, inhibitions, restraints, warrants of

istance and all.other matters and things tending as

resaid...” (21 Jac. . c. 3. A.D. 1623. "An Act
- ceming Manmpolzea and Dispensations of Penal

é‘iqad_o de Isabe! Tudor ¥ 5US sucesores.

Cabe incluso pensar (v creo haberlo lefdo en
in texto) que los franceses, al legislar en 1791 sobre
rateccidn de las invenciones vy, pese a existir en el

. maelt®m hopatent, come regularon alrededor de
-nvenciones secretas, optaron per emplearel término
vet que ya en el francés medieval se utilizaba camo

" animo de lettre patente para los privilegios
‘cedidas por el rey (quizas por influencia de los brevis
\ales) pues parecia contradictorio conceder un
echo exclusivo abierto, para algo secreto.

De ahl que el primer gran reto que enfrenta hoy
stema sea cédmo publicar las marcas no tradicionales
specialmente, las marcas sonaras y olfativas.

Paralelamente se abren otras interrogantes:
ma realizar jos exdmenes para evitar el otorgamiento
derechos a terceros por marcas ya registradas?
me llegar a un veredicto en caso de litigios por
ibles infracciones de un derecho vigente?

. soljcttantes es ingluir en {a solici

end
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a dog
na representacion

gréficade la marca, : -

En lo que se refiere a las sonoras, la solucidn
parece ser mas sencilla: bastaria con la presentacion y
posterior publicacién de la partitura. No obstante, el
articulo de Pierre Bresse “Propriété Inteliectuelle des
créations ‘sensorielles” (www.breese.fr/quide/htmy -

parfum/parfum{ htm)sehala muy acertadamenteque: .

“Notemos qué [a situacién no esté tan resuelta’
como aparenta: la caracterizacion de una obra musical
no es.siempre objetiva y univoca y puede presentar las

‘mismas dificultades que-la transcripcidn de una obra
sensorial. Tomemos &f ejemplo de ciertas cbras
cantemporaneas dodecafénicas o de musica serial: las
transcripciones habituales en forma de partituras no se

adaptan a ellas y los autores han construido sus propias
reglas de transcripcion de sus obras. Estas reglas de
transcripcidn estdn muy lejos de ser universales y
legibles por terceros, sin gue, sin embargo, se niegue la
cualidad de obra del esplritu a sus composiciones.

No se le ocurriria a nadie negar la autoria de
una obra del espiritu a artistas tales como Pierre Boulez,
lannis Xenakis o Udo Zimmerman, cuyas creaciones no
pueden ser objeto de transcripciones en forma de
representaciones habituales tales como las partituras.”

incluso encontramos marcas sonoras
registradas en Estados Unidos con simples
descripciones como "el sonido da un trueno” (Reg. No.
1,746,090) de Beacon Broadcasting Caorporation, para
transmisiones radiales y "el sonido Clop, clop, Mooco
(Reg. No. 1,590,287) cuyo titular es Yet Inc., para ser
utilizado en relacidn con servicios de restaurantes.

Ahora bien, si en cuanto a las marcas sonoras
las partituras - con excepciones que llegaran a encontrar
una via — sirven como representacién grafica; la
oscuridad, los debates, las discrepancias alrededor de
la representaciaon de las marcas olfativas es un verdadero
dilema cuya real dimensién apenas comienza a




Revista Cubana de Ia"Prﬁpiedad Industrial

avizorarse, por ser todavia muy {imitado el nimera de
solicitudes presentadas.

En "Applying to Register Unconventional
Trademarks ~ 1999, Bazerman & Drangel, P.C.
(www.ipcounselors.com/uncon.htm) se resalta que,
hasta diciembre de 1997, sdlo se habian presentado 8
solicitudes de marcas oli‘atwas en Estados Unidos, 8
de ellas habian sido publicadas. seis pertenecian al
mismo soficitante, una habia sido abandonada y ninguna
habia sido solicitada para servicios.

Dos ejempl'fjs pueden dar fe del dilema antes
expresada, por haber sido objetos de litigios.

Ante la ausencia de una definicién clara de qué
se considera por las Oficinas como una representacion
gréfica de un ofor, los solicitantes han asumido como
equivalente su descripcién.

El Tribunal de Apelaciones de Marcas
Comerciales de la USPTO, revocsd el rechazo del
examinador y tomd la declsidn - 17 U.S.PQ. 2d 1238
(TT.A.B. 1990) - de que se concediera a Celia Clarke un
certificado de registro de marca (Reg. No. 1,639,128)
para hilos de coser y madejas de estambre con una
descripcion tan vaga como: “una fragancia floral, fresca,
de gran impacte, que evoca los capullos de Plumeria”,

Otro caso que he lpcalizado, citado
frecuentemente, es el de fa solicitud de marea comunitaria
No. 428,870 “olora hierha reciéncortada” para: pelotas

Zde F'roductos y Servicios.

Tras un examen preliminar, el examinador
expresé por corres el 25 de junio de 1898 su opinidn de
que la marca no padia ser registrada en virtud del articulo
7, parrafo 1,a) del reglamento (CE) no. 40/94 del
Consejo del 20 de diciembre de 1993 sobre la marca
comunitaria, ya que las palabras “I'odeur de I'herbe

fralchement coupée” no gran "la representacién_

ica de la marca olfativa:ella misma y la marc
como se presenta en lg fieittid, no &4, deh ch

que una simple descripcién de la marca, o sea, una marca
cuya forma nc est4 representada en la solicitud” e invitd
a la parte solicitante a presentar sus observaciones en
un plazo de dos meses.

En carta del 16 de julic de 1898, |a solicitante
responde, entre otras, que: “El problema esta en saber
sl un tercero puede reconocer facilmente lo que se
reivindica” y que: "no estando siendo reivindicadz la
forma, no es necesario que la forma sea representada
en la saolicitud.”

El examinadar, a su vez, en carta del 24 de
agosto de 1998, notificd su decisién de rechazo v, entre
sus fundamentaciones, afirmé que: "En mi apinidn, la
marca no ha sido representada graficamente. Una marca
olfativa ha sido descrita verbalmente, Pero Ldénde ests
la marca par si misma? (...) En efecto, como se trata de
un informe escrito de en qué consiste la marca, no se ve
rlaramaents dande ramisnza v dandes enneluva la
proteccidn. Por ejemple, en qué se diferencia el olor a
hierba recién cortada del de la hierba fresca o,
simplemente, del de la hierba cortada?”

El 24 de septiembre de 1998; la- parte_ -]
solicitante apelé ante la Segunda Cémara de
Apelaciones de los Paises Bajos.

Esta, en su Decision del 11 de febrera de 1999
sobre el caso R156,/1998-2, anuld la decisidn del
examinador, exponiendo, como algunos de fcs motivas

g de EITE decqslén
de tenisenta.clase 28 de IaCIasiﬁcamén internamonal- :

"12. Gontrarlamente a las ‘marcas
tridimensionales.y a las marcas de color, que se rigen
por la regla 3 de! RE, no existe disposicién alguna en el
reglamento de ejecucién relativa a-la representacién de
las marcas olfativas.

13. Dado lo anteriar, la cuestlén consiste en
saber si esta descripcidn informa suficientemente al
lector para que-este obtenga inmediatamente una idea

-'d en-qué' consnste Ia marca cuando es utilizada para

14 ‘Elolora hlerba ret:len cortada es un olor



-

distintivo que todo el mundo reconoce inmediatamente

sobre la base de sus propios recuerdos. Adn mas, el
olor o el perfume de la hierba recién cortada, ré¢uerda-
s juegos enla-
pnrnaveraoen e[ verano otros'recuerdos'agradables g

los céspedes cortados o los aires

No ‘siendo- mi- objetivo transcriblr todo e{
o-‘-remito a"Décision'dela’ Deuxléme Chambre
urs du 11 Tévrier 1999 dahs'affaire R 156/
{wivw.oamizey.int/decisappel/decig158-

Con tode mi respetd a las decisicnes

- favorables a los solicitantes por.Jas cortes de apelacién,

eonsidero que adn se estd muy lejos de llegar a una
conclusfén

Errel ya citado articulo Propriété. Intellectuelle
de_s-c:ea_tlon_s sensorielles”, el autor, para dejara:uniado:

rialaviar Fira Hacnnfuetdn comara an sl hacs doalneans
Y L e T IO, SRR AN, SN I San o L2 oores,

" perfumes-ofragancias: . -
1. “El material fisico - quimico.,
2. La fuente del olar.
3. El mensaje olfativo que emana de la
fuenta del olor.
' 4. La sensacidn, que es la reaccidn

subjetiva resultante de la estimulacién sensorial y que
depende, principalmente, de la interpretacion personal
de cada individuo.

Un nuevo material fisico - quimico (1) pudiera
ser objeto de proteccién como invencidn y, segin lo
que hemos definido como marca, no es la fuente (2)
sino el mensaje (3) lo que se pretende proteger. En
cuanto al aspecto (4}, la sensacidn subjetiva, individual
(citada en el motivo 14 del B 156/1998-2) {puede servir
como patrdn para llegar a conclusiones en caso de litigio
parinfraccidon de una marca olfativa?

Es mi opinidn que una traslacion del lenguaje
olfativo al lenguaje bablado ne es suficiente ni como
representacién de la marca para su publicacién ni para
la toma de decisiones pasteriores en caso de
infracciones de derechos vigentes.

Fenaiig
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Térigase an cuenta que:las traslaclones deun
léngiuaje a otre provacan de forma frecuente fendmenos
de’sinestesia que;, aceptablesieén. ¢l arte, no parecen
adecuados en el proceso de cant:esién de derechos
sohre marcas.

El artista recurre a la mezcla de los sentidos
camoe herramienta para su trabajo creadery utiliza y habla
de notas musicales célidas o colores frios; pere la
sinestesia puede no funcianar asf para ¢l receptor, que
estaria apto o no para reconocer la dulzura, la sequedad,

la aspereza o lo picante de un clor.

Hay olores que se vinCu[an directamente a la
realidad cotidiana, a fuentes conocidas; mas la realidad,
la fuente en st misma puede emanar una gama muy
var'lada de olores disfmiles.

Perciemple, ci op protondiors reglictrar “olor g
mar” para trajes de bafio, Lqué se entenderfa exactamente
como “olor a mar®? El mar tiene un olor diferente junto a
la costa que lejos de ella, en una bahia y en una playa,
antes y después de la lluvia, en un dia soleado y en otro
gue precede a una tormenta, {Huele el mar tropical como
los mares polares?

La propia hierba recién cortada olers de una
manera distinta en dependencia del tipo de hierba de
que se trate. Recurriendo nuevamente a la Gran
Enciclopedia Larousse. Esta define como hierba: "Toda
planta pequefia cuyo tallo es tiernoc y perece después de
dar la simiente en el mismo afio o, a o més, a ios dos
anas, a distincién de las matas, arbustos y drboles, que
echan troncos o talios duros o lefiosos.”

LA guién acudiria un tribunal en caso de
infraccién? LA un herbolario o a los disimiles recuerdos
de infancia o juventud de los jueces?

LY como describir olores creados no come
imitacién de los clores de abjetos o fendmenaos del
entorno, sino sobre la base de la pura imaginacién de
los perfumistas de Dior, Paco Rabanne, Guy Larache,

;l’
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Rochas, Channel g Yves Saint Laurent?

Todo parece conducir a que es necesaria una
forma cientifica de individualizar y representar
graficamente los olores.

Afortunadamente y con mditipies objetivos,
varias firmas han venido desarroliando los llamados
"captores de olor", "senscres de olor", “narices
electrénicas” o "robo - narices” que permiten convertir
un oior en una senal eléctrica v, a partir de esta, obtener
una representacidn grafica en una computadora.

Estos equipos se utilizan para fines tan
diversos como: diagnésticos médicos (por ejemplo,
reconccimiente de causas de infeccién del tracto urinario
por el olor de las excreciones de las bactenas
contaminantes); procesos de control en la industria de
fa alimentacién, vigilancia del medio ambiente y la
industria de los cosméticos.

LCoémo funcionan estos equipes?

Los méds avanzados utitizan polimeres
conductores o captores de dxidos metdlicos,

En el articulo de Dean S. Skelley: “F- nose
technologies promise new diagnostic instruments”
publicado en enero de 2000 (www.devicelink.com)
describe ef Cyranose 320 de .’a srgwenre forma

“Et detector Cyranose 320 (desarrollade por
Cyrano Sciences, Pasadena, CA) contlene un ship con
32 sensores. Los sensores estan ‘compuestos por
particulas conductoras dispersas en una matriz
' pollmérica Los- vaporgs .que interactian con estas
particulas, provocan que los polimeros se expandan,
como una esponja, incrementando su resistencia, Un
cambio de resistencia genera una senal de respuesta
distinta, similar a la sefial del olor.al bulbo olfaterio
humana. De este modo, se genera una sefial eléctrica
patrén o huella digital.”

Un resumen def trabajo dél M. Sc. A. ;Gué?fapme_

Hudon “Quantification d'odeurs & l'aide de nez
dlectroniques. et de réseaux de neurones artificiels”
Gwvww.geh . polymtl.ca/Presentations/Abs-hudon.htm)
serefierea la importancia creciente de una caracterizacion
adecuada de los olores para determinar si una emision
de un olor respeta una reglamentacion ambiental dada y
a experimentos realizados en este sentide con: "Dos
aparatos comercizles, un Aromascan A32S que cuenta
con 32 captores de tipo polimeras conductores, un
Alpha M.O.5. Fox 3000 que comprende 12 captores de
tipo dxidos metdlicos, asi como ura nariz experimental
formada por seis captores de tipo dxidos metélicos..."

Algo mds cercano adn 2 nuestra investigacion
estd presente en el articulo de Pierre Breese: "Olfatory
measurements methods linked to sensory analysis,
designation and comparison tools for use by the legal
expert”  (www.breese.fr.guide/htm/parfum/

cannes.htm}.

En él se describe un experimento realizado con
12 perfumes para comparar Jos resultados de los
métodos de medida sensorial con los de andlisis
sensorial;

“El experimento sellevéa cabo como sigue: &l

Instituto para: la Proteccién de las fragancias’ dio.a la

(compaiiia) ALPHAMOS doce muestras de perfumes
presentes:én el mercado o producidos especialmente

- para el experimento, Estas muestras fueran colocadas

al azar en botellitas etiquetedas de la A a la L sin
preparacion previa. Ellas fueron analizadas en una
estacién FOX 4000 en tres pases para cada muestra.
Una matriz de datos fue compilada para cada muestra,
correspondiente a los datos digitalizados suministrados
por Jos sensares. Se calculé 1a distancia geometrica
para cada par de perfumes. Estas distancias. fueron
maostradas en una tabla de distancias y representadas
de forma grafica.

La figura mostrd.una telarafia {apider's web}

‘0 trama de radar (radar.plot) — represantacién tipo de

los datos suministrados por ALPHAMOS:
Las mismas muestras: fueron sometidas a 5
expertos, quienes dieron una calificacién fmarca)entre

Cadie ae e -
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0y 10 de acuerdo cona percepeidn de la similitud o
diferencia entre los perfumes.

La misma representacnén gréflca splder
web fue compilada. -

es Ia=\.\similit

.Instrumento FOX 4000 ot bércants. Los pares -de
- petfures considerados muy distantes por los expertos,

Fesultaron muy distantes seg in los archrvos provlstos
' porel sensor de olor

Retornando al ariiculo “Propristé intellectuelle

- tes creations sensorislies " y sinotra referencia que este,

.~ ahparecer va algunas Oficinas y Orgamzacrones han
. recumdo a :‘,os sensores:. :

"Los equipos de metrologia neuro - sensoriales

uhli'rnn mr\hﬁme concibhlas ol mnnegfn elfativn que emanz

- dela fuente odoriferaynoala composmlén de dicha

- fuente. Estos equipos poseen una cabeza de analisis
constituida por una pluralidad de captores y un calculador

" gquegarantiza el tratamiento de la sefial emitida por estos
captores. l.os captores, fabricados a partir de diferentes
tecnologias, presentan cada une un campo olfativo
predilecto. Se trata de semi — conductores de absorcién
de superficie, captores de onda de superficie, polimeros
conductores e incluso captores enzimaticos. Estos
captores envian una senal en funcidn del tiempo y dela
concentracidn y la composicidn del mensaje olfativa
que emana de la fuente odorifera ubicada en la cabeza
de anélisis. Estas sefales eléctricas son digitalizadas y
tratadas para hacerlas representativas del mensaje
olfative y utilizables con fines de comparacién o
almacenamiento. Esta via o aproximacién ha sido
empleada fundamentalmente para ef depdsito de las
primeras marcas olfativas en curso de examen por el
INPI, 1a OAMty la OMPL"

Todo parece indicar que es posible, entonces,
una representacion grédfica de los olores, con o cual
quedarian resueltos los problemas relativos a fa
presentacion de las solicitudes de registro de marcas

La pn mera Iecclén que se extrae de este traba;o _
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‘offativas, su publicacidn, examen y posz‘eﬁor toma. de

decisiones en caso de posibles marcas piratas, sobre

_ una base objetiva y cientifica.

éQueda, con fa exigencia.a los sof.fc;ranres

. como partede los documentos quescomponen la sollcitud
0 e registro de una marca.olfativa, de.una representacion
- gréfica.obtenida a pa

de un sensor de olores, zanjads
la cuastion? ' T '

Aparentemente si. Sin émbargo, nuevas

interrogantes se cruzan en Nuestro camino:

ECudl es la disponibilidad y ef precic en ef
mercado de fos sensores de ofor o narices electrénicas?

~ {Son capaces los examinadores de marcas de
tomar decisiones mediante la comparacién de varias

spider’s webs sobre ia concesicn o ef rechazo de una

cofimitnd?

$Podrd interpretar el lector habitual de los
Boletines Oficiales de fas Oficinas estas "huellas
digitales " de los olores?

Voy a tratar de responder una por una a las
mismas.

En lo referente a la primera, de gran pesc
esencialmente para los soficitantes de los paises en vias
de desarrofio, asicomo para sus Oficinas, ya que ambas
partes se caracterizan por su €5¢asez de recursos, se
requiere de un minucioso estudio de mercado que incluya
una profunda investigacion de literatura de patentes.

Sobre la base de /a literatura que Ja brevedad
el tiempo me ha penmitido compifar, he encontrado en
articulos publicados entre 1998 y 1999 precios que
oscilan entre 40,000 y 100,000 USD.

Sin embargo, no say pesimista. Los miitiples
usos posibles de los sensores de ofor parecen haber
desatado una carrera tecnoldgica por ia produccion de
equinos cada vez mds manuables y mds baratos.

-
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En un articulo de Usha Lee McFarling:
“Researchers smell success in developing robo —
noses ", publicade ef 8 de marzo de 1999, Nate Lewis,
dejos laboratorios del California Institute of Technology,
afirmaba que se estaba trabajando intensamente en
lograr producir & costos insignificantes “narices
artificiales” que pudieran ponerse a disposicidn def
cliente comin, como lo estén los "ojos artificiales " (los
lentes de las cdmaras fotogrdficas) y las “orejas
artificiales " (los micrdfonos),

De financiamiento para la investigacion y ef
desarrollo ne se carece, pues, por ejemplo, 13 NASA
estd sumamente interesada en estos equipos y ef ejéroito
norteamericanc previd un presuptieste de 25 millones
de USD para desarrollar una nariz artificial capaz de
ofer "la débil traza quitnica de las minas terrestres”

fwww.seattletimes. nwsource.com/news/health-

nnnnn ko cnn b1 Fimom oo AP b 1Y
un.m..nu;.; nu.nnuu; uuul\.n.u.. LR I N e N I

En el propic affo 2000, en la agenda de Ia
conferencia “Electronic Nose Technologies - Advances
in Engineering, Integrating and Commercializing Nove!
Sensor Technologies ” que debe haberse celebrado en
San Diego, California, los dias 26 y 27 de octubre
(www.kncw!eduefoundation‘com/events/

8150902 htm) se puede extraer del listade de

conferencistas y los propios restmenes un pangrama - - o
‘de como ha evolucionado apengs 18-meses: después .
del articulo de McFarI;ng el campo de r’as rarices-

efectrdnicas.
Algunos de los conferencistas provienen de:

- Alpha — MO8, {Francia).
- Intelligent Polymer Research

} ;_{.aborarary University of Wollongong (Australial.

: - Jet Propultion Laboratoof Caffﬁ.am:a
Institute of Bechnology (/S),
- School of Chemistry and
Biochemistry, Georgia Institute of Technology (US).
- MOTech GmbH (Alemania).
- Department of Chemistry and

Physics, INFM and University of Brescia (ftalia).

- Electronic Sensor Technology (US).

- Karisruhe Research Center, Institute
for Instrumental Analysis (Alemariia).

Department of Food Science and
?échna!og v, The Ohio State University (US).

- Analytical Chemestry Division,
National Institute of Standards and Technology (US).

- St. Croix Sensory Inc. (US).

- Chemical Sensors and Environmental
Monitoring Section, Chemical Dynamics and
Diagnostics Branch, Naval Research Laboratory (US).

- Agitent Technologies (LUS).

- Cyrano Sciences Inc. (US).

- Biosystems Engineering Program,
Department of Agricultural Engineering, Michigan State
niversity (LIS).

£n varias de los restmenes aparecen 1as frases
Sigutentes:

“El mercado de la nariz electrénica est4
avanzando muy répidamente y el nivel de fa investigacién
y el desarroflo convirtiéndose en menor, més simple y
mas barato para una mejor recuperacion dela inversién”
{Jean Frangols Chauvet, Director, Marketmg, A:joha -
M. O S. Er‘ancra}

: : “La tecno(ogi& de ia nariz e[ectrémca se estd:
arrollands a paso répide. Los nuevos:sistemas se

‘caractetizan: poraus elevados resultados; su creciente

confizbilidad y su costo reducide” (Jan Mitrovics,
Executive Director, MOTech GmbHM, Alemania).

“La capacidad de lograr mas de 700
medicicnes diarias ha provisto a ics usuarios
cemerciales con-una nariz electrénica que se paga a si
misma:en 30 dias o.menos” (Edward J. Staples, Fh.,
Managing Drrecror Efectmmc Sensor Iéchnofogy LP) '

"Con Ios rép;dosavances en. !astecnologias E
— nose estos nuevos equipos de-laboratorio se estéan
convirtiende en herramientas de medicién aceptables
para el munde comercial" (Pamela M. Chu, PhD.,




Research Chemist, Analvtical Chemistry Division,
Natienal Institute of Standards and Technology, US).

De ello infiero que ya deben exis tir en éf
mercado {y se diversificardn y abaratardn enlos prdximos
arios) equipos a precios muy razonables.

Pero rio esténaquilas fronteras de fa tecnologia..

- El'gue sea un hecho fa d{gﬂa{:zacrén delos oforas ha

= - fanzede 16

L dentido inverso: s creadion. de ofores a partsrde su patrén
o efectrémco

actividad deiinvéstigacion y desarrolin.en

 Enmarzo de 2000, lacompania norteamenicana
LDigiSaents inc. anuncidia presentacion en ef stand 1046

“de fa exposicidn qué se efectuaria paralefamente a la
‘Game Developers Conference.

—~ 12 de marzo de
2008} en-San José, Callfornia, del DK -{ScentWare
Developers it} quepermitiria.aias usiiatios de Inremet

. mnwﬁi»nfnmn = h--uu-(n A fo pmnf
[ e

A end s

-En asociacidn con -ReafNetwork. ef software
ScentStream podrs ser descargado automdticamente

por alrededor de 100 miliones de usuarios de
- RealPlayer.

La idea del equipo (del tamario de un
sacapuntas eldclrico) es, a partir de una base de datos
de olores, fundir fos olores primarios para crear /a
fragancia esperads, £/ aparato, que va conectado a una
computadora, posee en su interior un ventilador v
desprenderd ef olor deseado cuando entre en calor

Se pretende producir olores sintéticos
sincronizados con pellculas, videos y musica.

En agosto de 2000, ya se hablan fusionado las
imdgenes de la pelicula "El Mago de Oz" con olores.

Aqui no queda todo. Posteriormente, hace sdfo
unas dias, un articulo de Olatz Arrieta: "El ofory els@bor
de Internet"” fwww.telepolis.cam/cgi-bin/t30/
IURNBEDRIRMema =weekart&dir=week50 } anuncia /a
presencia en ef mercado, de equipos de varias
compafiias norteamericanas que permiten no sélc enviar
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olores. sinotambién .srabores a: ﬁravés de internat,

Cito algunos pérkafas del mismo:

"l.a compafiia TriSenx ofrece tres aparatos

“periféricos para aler y saborear desde Internet. El més
" completo.es parecido:a.una imprésora e ‘imprime’ los
‘vlores y sabores que estén almacenados en una pagina

web. El:artilugio que se'llama FirstSenx y cuesta 388
ddlares ...} permite descargar ¢l olor.y-¢! sabor de una
tarta de'chiocolate, un cépuccine o un. plato de fresas
(...) Ei director ejecutivo de TriSenx e inventor del
FirstSenx, Ellwood Yvey, afirma que su artilugio es e!
suefc del mundo del marketing: Es perfecto para
las compafiias de perfumes: en vez de poner
muestras en las revistas o repartirlas, podran
mandérselas directamente a los consumidores
a través de internet...” :

Ll LI e L Y o
unaluu¢iua . de uuulul:ua. qul: 1] ll(:l

convertido en la empresa lider del sector, ofrece una
caja de olores iSmeli que lee un archivo de esencia
digital de una pagina webh. La caja de olores esté cargada
con 36 aceites o esencias primarias que, tras realizar
una mezcia, crea el olor deseado, olor que Iuego se activa
a través de un pequefic ventilador de mesa (...} Uno se
puede bajar un olor de la misma forma en que se baja
una cancidn en MP3 {...) las posibilldades son casi
infinitas, desde mandar un mensaje o postal olorosos
por correo electrénico (DigiScents ya ofrece postales
olorosas) hasta elegir flores a2 través de Internet
basdndase en el aroma de las mismas. El olory el sabor
no sélo podrén ser incorporados a Internet, sino también
a los CD's, peliculas en DVD o videojuegos. DigiScents
ya se ha aliado con decenas de compariias para distribuir
sus olores, entre ellas Procter & Gamble y eCandy.com
(...} El iSmell costara entre 45 y 230 USD..."

"Aromajet comercializa un aparato que emite
olores coincidiendo con.la accidén gque se esté
desarroliando en un videojuege. El aparato se llama
PINOKE y cuesta entre 40 y 80 USD. Pero la gran
revolucidn de los olores y sabores en Internet estd por
ilegar. Dos profesores del departamento de genética
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molecular del Weisman Institute, en Israel, afirman haber
creado y patentado una tecnalogia que permite capturar
olores poco frecuentes. Mediante una serie de sensores
y chips, se pueden atrapar los distintos clores esparcidos
en un luger determinado. Este olfato artificial podré
responder ante una gran variedad de componentes
orgdanicos, bacterias y productos naturales. Esto
significa que serfa posible atrzpar y luego transmitir los
olores de forma electrénice sin tener que recrearlos
previamente como ocurre con la tecnoiogia que hay
actualmente en ef mercado (...) En Europa, France
Telecom ha anunciade que en naviembre comenzaré a
hacer prugbas para la difusién de olores en la red
utilizando mecanismos parecidos al de las companias
estadounidenses.”

iQlores en Internet, CD ~ROMs y DVDs! Puede
preverse el incremento geométrico en el futuro cercano
de las marcas olfativas a! poder enviarse a distancias
ilimitadas, por el espacio virtual, el mensaje deseado,

En cuanto a la segunda interrogante, la
capacidad del examinador actual de tomar decisiones
sabre la base de representaciones digitales de los
olores, creo que, en efecto, los examinadores no estén
preparados.

La historia ha demostrado que unra nueva
realidad exige nuevas formas de expresarla Y. par

consigulente, el entrenamiento de los receptores dela.
..i ‘una descripcion. con palabras, siempre que pueda
: d_es._cribirlo.

nueva forma de expresion de! mensaje.

Los estudios de Freud, el desarroilo técnico

.de finales del sig) XIX.y principles del XX, Ia. Priméra. . -
evolucién. de Octubre, toda fa

Guerra Mundl
transformacidn de ja-escala dé velores dél hombre,

. "originaron un-nueyo artista-gue asumié la misiop. de
:~ mostramos .un-entorno diferente por-vias inéditas al

. Quedarcaducas, impotentes, las vias clisicas. Asi surgid
" elartista surrealista, expresionlsta cubista futurista,
dadaista,

Y también nacié el nuevo “examinador” de estas .

" obrasartisticas: el critico-de. arte- que hoy conocemos.

Urge, por lo que parece deparar el siglo que
comienza, formar al examinadar de lo que hoy se ha
dado en liamar “marcas no tradicionales” y/o erear una
alianza estratégica entré Oficinas, examinadores y
expertos de, pongamos por casae, las instituciones de
normalizacién y metrologfa, ya que acudir a los “narices”
de {a industria casmética habria que pensarlc muy
detenidamente por ser, en el caso de las marcas offativas,
partes interesadas enraizadas en (a fuente de origen de
parte de las solicitudes.

No he olvidado, por supuesto, al lector de los
Baletines Oficiales,

No creo que haya que preocuparse porque el
lector corriente interprete o no la “huella electrénica” de
un olor.

El titular o solicitante potencial de mareas
nlfativas sahra hacerla: es so miondn

En cuanto a los demés, los Boietines Oficiales
se publican para iectores especiaiizados y es habitual
que, por ejemplo, sélo un circuio muy estrecho de
profesionales comprenda una reivindicacién de una
patente, una férmula qmrmca un circu“tn eléetdce

S Ademés.:_soy ;partjdario de que-gl solicitante:
presente, junto con la representacién gréafica del olor,

L.a marga, el mensaje que: |mpl|ca ei la poesia
de Ia Propledad Industrial. fAbramos paso a las
capatcidades de sinestesia del splicitantel Si.rio puede
describir un perfume, se- publicars: “SIN
DESCRIPCION”, como se publican hoy marcas
figurativas: "SIN DENOMINACION",

Estoy seguro de que, muy rapidamente, se
llegaré a l2 publicacién de todos los Boletines Oficiales
por via electrénica y la tecnologia nos anuncia que un
Agente Oficial, pongamas ‘por caso, dentre de unos
afics, consuyltara &l dltimo boletin de una Oficina en
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Internet, en un CD o DVB'y, al llegar a una solicitud de
marca olfativa, podré percibir el plor a “hierba récién

cortada” o a "una fragancia floral, fresca, de gran;.

impacto, que evaca los capui%as dePJumerla

&CONCLUS:ION ES.'?.
£Cémo hacer conclusiones sobre el fendmeno
de las marcas olfativas, que esté naciendo y en raplda

evolicion?

Baste.una reflexion abieﬁ:a en aprétad_a‘ sintesis.

deéiolor en la salicitud es ihauflclen
totatmente: |naceptab|e y debe exigirse: al solicitante
una representacion gréflca objetivar la teenologla que lo

. :_f-permite &Gtéen gl mercadc Las Oficinas deben preparar

e e e di cn-u i e ey e v ArAin
U \.-nunhuuvv' U I.IM b A 8 T Pt ,.ruiu I.‘-"I I.ll \l‘-’\ll\)l\-‘il\-v

:sobre fas. solicitudes de registro de marcas no

: tradicionales 'y corear alianzas estratégicas con los
' especlallstas de las instituciones adecuadas. Por lo
demas, me niego a poner un punto final: hay muchec que
pensar e investigar y mucho trabajo por hacer (sin punto)

1ro de noviembre de 2000

' Las marcas--oifatwa_sastén ahi y preveo su ¥
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Servicios Informativos con valor afadido a partlr de la
informacién que se g'enera. en torno a la Propiedad Indus-
trial: Una alternativa mds de servicios de las Oficinas de
_los paises menos desarrollados.

Los nuevos retos a los que hoy nos enfrentamos en &l
comercio dado por las demandas y exigenciag que se
presentan en e mercado ‘internagional bajolas

condiciones de la globalizacién v el nealiberalismo, .
representan grandes -amenazas-pal:a ias-economlas de-:

. CUyes, proaucios: tec.dloglas sexen cada dia mas

" intitnidados por la compétencia, tendiendo a ser

-desplazados de los mercados.

" Por toda esta situacion es que para las condiciones
actuales de la comercializacién internacional, resulta
obligatoric un cambio estratégico en las politicas
comerciales de nuestros paises, los que deben acudir
necesariamente a un intenso monitoreo del entorng
competitive y la reorientacldn eminente de sus
produccicnes, acorde con las nuevas exigencias, de
manera tal que logren y mantengan posiciones
competitivas en el nuevo escenario comercial.
Paralelamente a ello se debe también garantizar la
posibilidad de lograr comercializaciones con derechos
exclusivos temporales y territorlaimente, lo que le
permite el establecimiento de precios y regimenes
monopdlicos, facilitdndose de esta manera una rapida
recuperacion de las inversiones.

Para poder asegurar, con pocos recursos financieros,
estas posiciones de liderazgo competitive en el
mercado, se requiere, ante todo de un exhaustive analisis
del entorno, de manera que sea factible detectar las
amenazas y oportunidades del escenaric comercial del

M Sc. Eva- Romeu Lamen’as
Jefe de los Serwcnos Informatwos con
Valor Afiadido. COMPITEC

sector particularya partirde aqui, entonces comenzar
a trazar la Estrategia Empresana1 o-de Investigacién y
Desariolio, para garantizar la obtencion de resultados,
productos o tecnologlas nuevas, mas efectivas para

elicliente due los propios anélogos ya establecidos y
recaonocides en el mercado. Es por ello necesario que

las nuevas caractersticas distintivas de 10§ resultados
a obtener deben ser tales que las soluciones sean de
por si susceptibles de proteccidn legal, es decir,
satisfagan los requisitos de novedad mundial, actividad
inventiva y aplicabilidad industrial.

Este dltimo aspecto nos indica la necesidad de
determinar desde el inicio y con amplia visién los nichos
que quedan sin proteccion legal. En este aspecto
también resulta indispensable monitorear paralelamente
cuales son las tendencias evolutivas del sector en par-
ticular para con ello orientar inteligentemente los
procesos de investigacién desarrolio vy
comercializacidn, segdn las dltimas tendencias
evolutivas, que no por guste han sido seleccionadas
por guienes pretenden comercializar productos
similares a los que asplramaos desarroliar, Estudios de
este tipo son los denominados también de Inteligencia
Competitiva

Par lograr el éxito en los mercados, ante todo debemos
reconocer que para vender es imprescindible aplicar
las reglas fundamentales del marketing como
herramienta imprescindible para esta funcién y ello sélo
es posible mediante el andlisis profundo e integral de

——
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cuestiones como:

Demandas del cliente

Propuestas de la competencia

Caracteristicas del entorno comercial en
el sector particular.

Para este tipo de andlisis' son varias las fuentes de
informacién cientffico-técnica y comercial que pueden
ser utilizadas para este fin, sin embargo, a nuestro juicio,
es la informacién en materta de Propiedad Industrial la
més completa para satisfacer cabalmente las dos
tltimas cuestiones antes sefialadas.

Esta fuente informativa abarca toda documentacién
relacionada con la proteccidn legal y otorgamiento de
derechos exclusivos de la mayoria de los preductos
mas competitivos que hoy consumimos y gue son
protegidos a través delas distintas modalidades de la
Propiedad Industrial, por medio de las patentes, los
modelos de utilidad, modelos y dibujos industrizles,
1as marcas comerciales y demas signos distintivos.

Las ventajas particulares de esta fuente de informacién
téenico-comercial son en general:

. Trasmite la informacién mds reciente y de
forma més répida, incluse con dos o tres afios de
antelacion a la aparicién del producto en el mercado.

Los dacumentos de patentes por ejemplo se consideran
Industrial para ofrecer una fuerte y sdlida herramienta

ios productos realmente oampetltlvcs.
- Divulgan informacién acerca-de: Ja utilldad y

-aplicacion préctica de la solucion propuesta
. Divulga la informacidn tecnoldgica asociada a

ventajas competitivas delos resultados con respecto a
iog andlogos, lo que permite evaluar ef nivel de
competitividad que deben alcanzar los nuevos resultados
. Contiene informacién cientffico técnica que-en
mds deun 70 % no aparece reportada en otras fuentes
informativas.

. Se caracteriza por ser una fuente altamente
concentrada de informacién tecnolégica de avarzada,

.- Jo que hace de esta una fuente de informacidn.
P .profemonal y no publlciteria a través de Ia cual es'

factible identificar la evolucidn tecnoldgica de un
determinado sector,

. Cantiene datos sobre [a fecha relativa al origen
de la solucidn, lo que permite evaluar el nivel de
obsclescencia o actualizacion de la solucidn propuesta
y ademas a partir de estos datos es posible realizar
estudios de las historias evolutivas del desarrolio en un
sector. En este aspecto es importante sefialar que
también a partir de estos datos referidos a la edad de
ias tecnologias resulta factible determinar en los
contratos de transferencias de tecnologias el vaior
aproximado de {ag licencias

v Reportan datos sobre los autores, solicitantes
y titulares de la invencidn, lo que facilita e} intercambio
de experiencias y también a identificara la verdadera
«Gompetencias

. La informacion tecnoldgica contenida en los
documentos de patentes resulta de libre utilizacion en
aquellos territorios dende no existan registrados por lo
gue puede trasnformarse en una rica fuente para la
innovacién tecnoldgica.

- Permite evaluar la factibilidad de obtener
nuevos resultados que satisfagan los requisitos de
patentabilidad y con ello garantizar mejores condiciones
enla comercializacién de los nuevos resultados.

Las particularidades positivas de esta fuente hacen de -
ella un récurso muy valioso de las Oficinas de Propiedad

para la orientacién. del desarrollo a sus paises. Este
recurso se potencializa muchu més cuandolos trabajes

- de anélisis e interpretacién del contenido de la

informacidn se realizan a luz de una visién integral de la
Propiedad Industrial.

Es por eso que a partir del sequndo semestre de 1896,
la Oficina Cubana de |a Propiedad Industrial, consciente
del valor de este recursq informativo del que dispone,
abre sus pugitas a la oferta de un nuevo servicic
informativo, basado en un anélisis integral del estade

dela técnica a partir del caudal informativo de que
-dispone en esta materia. Estos servicios con un alto

grado: de actualizacién y que contempla ademas
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evaluacién por parte de éspecialistas de esta materia
de las posibilidades de nuevos derechos en un sectoro
linea determinada. El nuevo servicio como tal se
caracteriza por ser un servicio mfcrmat{vo de un, alto

ra definir Gltimas tendencias y orientar asi las
“estrategias en lineas de mvestlgamén desarrollo y de
comergializacion.

» - ldentificar el entorno competitivo de

_ productos, tecnologias y de firmas lideres en un sectar,

denominado Vigilancia Tecnolégica.

e “Detectar fos nichos.del estado de la’ técmca- '
sin cobertura de protecetén legal; para. orientar hacia la’

obtencidn de nuevas patentes en los resultados
alcanzados en los procesos de investigacidn,

Estos son los tres tipos fundamentales de investigacion
que es posible realizar a través de la informacion de
patentes, pudiendo satisfacer diferentes objetivos de
intérés & clientes y usuarios de la informacién, sienda
necesario para cada uno de ellos un andlisis diferente
del contenido de cada documento detectado come
relevante al objeto de la investigacién.

Los estudios que tienen como objetivo evaluar el
estado de la técnica para definirlineas de investigacion
o de comercializacién, son anélisis que deben estar
dirigidos fundamentalmente a una evaluacion de la
avolucidn general del estado de la técnica en el sector
particular, siendo imprescindible que este analisis se
realice siempre antes de iniciar la investigacion o cuando
searriba a un resultado de forma inesperaday este se
pretende uvbicar como un producte a comercializar en
el mercado. Por ejemplo, en el caso de un determinade
producto de uso terapéutico, es necesario hacer el
estudio por el compuesto quimico en general y par la
funcién que este realiza para poder asi determinar la
evolucidn histérica del sector, como producto, por
ejemplo cual ha sido fos medicamentos que mas se
utilizan an el tratamiento de determinada enfermedad

L elios referidos a Evaiuacién del estado de la técnica -
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para la cual se ha hallado cierta respuesta en el resultado
y lograr asl identificar cuales son los indices de la
efectividad de estos otros productos utitizados para el

‘mismo ._ﬁn en los mercados y que a su vez estan
protegidos por patentes Hastael momento este tipo

rvicio es el quig hemos realizado maycrmente
tiende aproxnmada iente el SE% del total.

Este servicio se ajusta adecuadamente a los estudios
preliminares necesarios en las etapas de presentacién
de los Proyectos de Investigacién.

TENDENCIAS EVOLUTIVAS DE LAS PATENTES SOBRE SURFACTANTES
PULMONARES

En la grafica anterior se muestra el resultado de un
estudio de la evoluacién del estado de la técnica sobre
productos surfactantes donde es posible observar las
tendencias evolutivas de estos productos a través de
las patentes.

L.os Servicios de Vigilancia Tecnolégica son servicios
de investigacidn que se realizan preferentemente en las
etapas en las que ya se hayan definido las lineas de |+D
o las estrategias de comercializacién en un sector, estos
estudios consisten fundamentalmente en el menitorec
del entorno para ajustar las estrategias ya trazadas a
nuevas demandas y 2 la aparicién de nuevos potenciales
competidores. Este servicio actualmente es muy efectivo
en la definicién de estrategias de comercializacién y en
especial cuando existen derechos exclusivos en el

-



SUMATORIA DE PATENTES

Revista Cubana de {a*Propiedad Industrial

extranjero. La Vigilancia Tecnalégica resulta también
indispensable en el momento de seleccionar posibles
partner para ia asocfacién en el desarrolle de
determinada linea ¢ en la definicién de posibles
ofertantes de tecnologias.

En el siguiente grafico se muestra a manera de ejemplo
un estudio de evaluacién de los lfderes comerciales en
ta fabricacién de bujfas, para identificar los partner mas
adecuados a una nueva lfnea de produccién nacional.

TENDENCIA

: '_Ql-.«c.s'fs 'éerv_fcib_sde Vigtlancia Tecnolégica han sido

ejecutados en el 15%del total de los estudios realizados

en todala etapa.

Los estudios. relacionades con la determinacion de
nichos en el estado de la téenica sin cobertura legal,
denominados también de diagnéstico. de la
patentabilidad, son estudios que se realizan
principalmente cuando-se ha arribado 2 resultados

concretos en la investigacién, después de una evaluacién
previa del estado de la técnica en la fase inicial de
orientacion de la investigacién y de una sistematica
Vigilancia Tecnolégica y el objetivo fundamental de esta
etapa es lograr la proteccién legal del resultado. Para.
ello es necesario, ante todo, la satisfaccién de log
requisitos de patentabilidad de la nueva solucién
propuesta, Este andlisis requiere méas que de un
exhaustive andlisis del estado de la téenica, del dominio
de cuestiones basicas de la Propiedad Industrial y de
principles que definen la patentabilidad de las soluciones
técnicas. Este tipo de andlisis se realiza
fundamentalmente con el texto completo de las patentes
y en especial con las reivindicaciones y los propios
ejemplos de reafizaclon que se brindan en [z descripcion.
A partir de este estudio es que se pedréd definir mas
aoncretamente los objetos de invencién que son
factibles de proteger por patente y que guarden entre sf
unidad de invencién para poder ser amparados en una
amla natante

De este andlisis se derivan las formas factibles de
proteccidn del o de los objetos de invencidn logrados
en la solucién téenica propuesta.

De este andlisis también es posible determinar si la
solucidn técnica a la que se ha arribado constituye una
invencion del tipo de «seleccién «de otra ya protegida,
pero en la que la efectividad lograda resulta superior a

la repartada en fa patente. _

" L ‘informacién en materia ‘de Marcas constituye

también una valiosa fuente de informacién comercial
suigéneris, complementaria a cualquier investigacisn

-de mercado. Los datos que a partir de esta fuente de

informacién se logran obtener sobrela competencia no
resulta factible de obtener en otras fuentes de
informacién comereial, por ejempla, la misma atn resulta
insustituible para realizar estudios de mercado, que
también strven de base a estudios de vigilancia de fos
competidores y sus proyecsiones de mercado, asf:omo.
la definicién de sélidas estrategias marcarlas en las
empresas. A partir de esta fuente de informacién es

-posible cubrir difererites abjetivos, por ejemplo:

+ldentificar estilos y estrategias marcarias en un
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-
sectar determinado que permitan obtener modelos v
guias para la definicién de nuevas estrategias acorde
conlas Gltimas tendenciaz en las mas jdvenes empresas

Reconocer los estilos marcarios defa competencia, .

tomar decisiones eportunas y a partir de: elia deflnlr
nuevas estrategias dela empresa.

_ Eliminar posibles interferenclas enla creaclén de
nuevas marcas.

_-Estu os_ ‘en esta fuente g j:matwa nos permltef}
identificar los estilos de estrategias marcaridgs de las
distintas firmas que conforman el‘entorno competitivo

de.una-empresa particulary a partirde este conocimiento

-que constituye parte de una cultuia, se facilita entonces

el disefio :de nuevas y més efectivas estrategias
marcarias | para la: sahda al: mercado de nuevos pnoductos

En Ias busnuPdhs mformati\faq #ﬁveeta ﬁ Jc-mtp nar-hr-uiar
mbién: |nfonnaclé_'y.experlencuas afines
de esta!b!ecer negociaciones con otras empresas
extrameras en laque sedefinan diferentes formas para
negociar las marcas y compartir derechos exclusivos.

Cuando se pretenden hacer negociaciones comerciales
en el territoric sobre la base de Producciones
Cooperadas o Transferencia de Tecnologias resulta
imprescindible realizar un estudios de la actividad
marcaria en el territorio nacional de la firma candidata,
para conocer asi sus proyecciones comerciales desde
et punto de vista de los registros marcarios que posee
nacionalmente, lineas de productos que pretenden
comercializarse en el mercado, tomando en
consideracion elementos tan importante come vigencia
de estos derechos y coma la cobertura de productos
gue se amparan bajo esa marca y asi a partir de esta
informacion  se puedan definir con mayor visién las
bases de la nueva negociacién,

Un ejemplo de esta nueva visién del entorno
competitivo a través de la informacién de marcas
comerciales registradas nacionalmente se realizd
alrededor de la marca ESICUBA en la clase 36 para
Servicios de Seguros y Finanzas. Luego de una

Retonocer oportumdades de negoclos can t[tutares_:
- extr«anjeros :

|
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basqueda de .todas. las marcas registradas
naciorialmente €n la clase 36 se' pudo determinar que
dentro dé su enterno compstitivo existen tres tipos
fundamentales de. compet1dores potenciales que han
registrado sus marcas para ofrecer ser\ﬂmos similares

en &l :pais:

Competidores: Integrado por empresas que
realmente ofertan bajo una marca determinada el mismo

© servicio que ESICUBA. En este grupo se hallaron maicas

de empresas extranjeras fundamenta!mente que
Jdesconoclan y que son'd
“dos (ltimos afies. -

reglstros de marcas de Ios

Competidores dormidos: En este grupo . se
encuentran aquellas agencias de segquros de vida
fundamentalmente, gue aun después de largos periodos
de tiempo las pdlizas estan vigentes y se activan asi sus
servicies en determinados momentos, por la que no
pueden clasificarse como competidores propiamente
nuas s inridennia en al santnr as hastante radirida en
el territorio nacional.

intermediarios: Se agrupan aquellas marcas de
empresas gue §i bien la marca se extienden a esta clase
de los servicios, ellos ejecutan el servicio a través de
ESICUBA propiamente.

Las marcas que fueron identificadas como de la
competencia propiamente se muestran en la siguiente
tabla:

PRICOA

MAPFRE

AlG

AMERICANLIFE INSURANCE COMPANY
AMERICANLIFE ALICO AMERICAN LIFE
NSUHANCE

PRU

NIKKO

8. BBVASEGUROS Y REASEGUROS

9. BBVASEGUROS

10. PREVISION DE BBV -

11. BBVAEUROSEGUROS

12, BBVAVIDAY PENSIONES

13. EURCLATIN TRADE BBV,

SIS

Nez

S
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A partir de esta identtflcamén de «compsatidores con
marcas registradas en el territorio nacional» es que se
define una investigacién de riercado dinglda a gquienes
realmenté se reconocen comercialmente que estén
ofertandc este servicio, reconocer cuales sonh sus
fortalezas y debrhdade.; es el objetivo entonces de una
segunda fase de esta ‘inyestigacién de mercado. Es
posible también a través ﬁe este andlisis en informacién
marcaria identificar que titulares a .pesar de tener
registrada la marca no ofrécen el servicio de forma
activa, de manera que pudiera solicitarse, de acuerdoa
la legislacion vigente, la caducidad de determinada
marca por no uso en el terrltorio nacioral,

Do B o
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COMPITEC: un”servicio de investigacién de patentes para la
orientacién estratégica de nuevas lineas de |+D+C.

' Lic. Odette Diaz, especialista en informacién de patenteé.

La Oficina Cubanadela Propiedéd' Industrial

ofrece servicios informativés.que garantizan una mejor

visidn del entorno competitive de un sector

determinadc con el uso méas efectivo de informaciones
: ndelos de utnlldad y
r'*i

" él-grupe ITEC, 108 ‘cuales son dnvestigaciones
s _ccn valor anadido &' partit del andlisis y evaluacién de
informacién en materia de Propiedad Industrial,
facilitando la toma de decisiones en lineas de
investigacion y provectos de comercializacién de
nuevos resultados.

Las nuevas condiciones que impone la
globalizacién y su incidencia en el comercio
internacional, representan hoy grandes retos para las
econcmias de los paises y en especial para los menos
desarrollados, cuyos productos y tecnologias se ven
cada dfa mas intimidados por la competencia, tendiendo
a ser desplazados de los mercados.

En tales condiciones resulta necesaric un
cambio estratégico en la polftica comercial, abligados
a realizar un intenso monitoreo del entorno competitivo
y la orientacion y reorientacion de sus producciones,
acorde con las nuevas exigencias, para asi lograr y
mantener posiciones competitivas en el mercado.
lgualmente se debe garantizar la posibilidad de lograr
comercializaciones con derechos exclusivos de
Propiedad Industrial, que permitiran el establecimiento
de regimenes monopdlicas en la venta de los productos

y tecnologias, facilitande asi la rdpida réecuperacién de

las inversiones en los Proyectos de Investigacion y
‘Desarrolio. .

Para lograr una permanencia en el mercado, se

.:requiereantet aide-uniandlisis exhaustivo del entorno

tive, démahera que sea factible detectar en un
.hctpto J4g-amenazas y oportunidades del escenario
comercial de un sector en particular y a partir de este
sonocimionto comeanzar 2 trazar |z Ectrategia Emnrecarial
o de Investigacién y Desarrollo, que asegure resultados,
productos o tecnologias nuevas mucho mas efectivas
que los propios andlogos ya establecidos en el mercado
y por ende que las solucicnes a obtener sean susceptibles
de proteccién legal.

Es por ello que en ura buena estrategia sea
necesario determinar, desde el inicto y con amplia vision,
los posibles nichos sin proteccién legal y las nuevas
ventajas que deben tener las soluciones técnicas que se
generen, a través de un estudio de las tendencias
evelutivas del sector en particular, orientar
inteligentemente los procesos de |+ D +C, sobre la base
de los resultados protegidos comercialmente a través
de las patentes.

Para este tipo de andlisis son varias las fuentes de
informacién cientifico-técnico y comercial que pueden
ser utilizadas, sin embargo, es la informacién en materia
de Propiedad Industrial, nuestra propuesta par ser la
mas completa para determinar las caracteristicas

allh 2o
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esenciales del entarne competitive en un campo
particular, : '

Las particularidades positivas de esta fuente hacen de
ella un recurso muy valioso de las Oficinas de Propiedad
Industrial para ofrecer una fuerte y sélida herramienta
para la orientacién del desarrolio de sus paises. Este
recurso se patencializa muche mas cuando los trabajos
de andlisis e interpretacién del contenide de la
informacidn se realizan ademés a la luz de una visién
integral de la Propiedad Industrial que permita descubrir
espacios del estado de Ia téecnica donde es posible
prateger los nuevos resultados.

Este anaiisis es de extrema utilidad para
la definicién de una estrategia en
Propiedad Industrial, desde el inicio de
todo Proyecto de investigacidn, hasta su
total materializacién en un resultado. Este
paralelamente permite [legar a
. conclusiones sobre Ja conveniencia o no
de la publicacién de los resultados y/o
sobre la peligrosidad de una publicacién
inadecuada e inoportuna, de datos que
puedan perjudicar la posterior ig
patentabilidad de una nueva solucién,

Cont cle Patentes

A partir de esta informacién se posibilita también,
identificar el entorno competitiva de productas,.

tecnologfas y de firmas lideres en et mercado, para -
recrientar {a investigacion hacia la-obtenciéride nievas -

patentes sobre {a base ya:de los resultados alcanzados

en los procesos de‘investigacién de otras empresas de

experiencia y prestigie reconocido ya en el'mercado.

En los estudios que tienen como objetivo evaluar el
estado de la técnica para definir lineas de 1+ D+C, el
andlisis debe estar dirigido a una evaluacién genéral del
estado de la técnica antes de iniciar la investigacidn,
esta evaluacién, sin embargo, resulta. mas compleja

cuando se-parte de un résultado ya concluido y se-

prétende entonces ubicarlo efiel mercade, porio que se

toma las caracteristicas particulares de ese résultado.

que puede ser un producto o una tecnologia y se trata
“de ubicar su competitivided frente a sus andlogos ya

establecidos en el mercado; aspectos que no se tuvieron
en cuenta desde su disefio original.

Un ejemplo pasitivo de este analisis es el caso de un
estudio del estado de la técnica por patentes sobre
Secoesteroides, productos naturales con altas
potencialidades bicactivas, can gl objetive brindar una
reorientacion estratégica en las lineas de [+D, basadas
en la sintesfs de nuevas estructuras seco esteroidales,
con el fin de abrir nuevos horizontes en el mercado de
bioestimulantes esteroidales,

csBBABBYBSE

En la gréfica par ejemplo se muestra la evolucién en
el tiempo de estos compuestos, donde se evidencia
que esta tematicalleva un desarrolio innovative
ascendente, a partir del cual se har obtenido patentes
en una gran cantidad de pafses-del primer mundo.
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Be puede abservartambiénen el sigunente gréfico cuales

son Ias prlncinales apllcaciones de este tmo de

reportados enla Itteratura de patentes. enunBi%delos
casos, son intermediarios importantes en la sintesis de

‘otras compuestos estercidales con diferentes

propiedades fisioldgicas.
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- Este hecho hos sefiala la posibilidad que
de hallarse propiedades terapéuticas o
bioestimulantes agricolas por ejemplo,
comparativas con otros productos
andlogos en el mercado, pudieran
fundamentarse nuevas patentes por nuevos

" productos Secoesteroides o por nuevas

aplicaciones de productos y con ello lograr

.ge; Una comerciahizacién con derechos
~ exclusivos,

Otro estudid realizado es el caso de 'una

evaluacién del estado de la técnica sobre

Arnciiogus

mmmpde evaluar las ultimas tendencias del
205 desarrollo sobre la base de patentes

relacionadas con el tratamiento de las

_principales afeccicnes provocadas en la vagina de |a

mujer por diferentes microorganismos, como
Trirhrmanag \faginaiiq‘ Candida Alhinrans v Gardneralla
Vaginalis, conocida como Vaginitis.

En la grafica se demuestra que existe una tendencia
creciente a la presentacian de solicitudes relacionadas
con el tratamiento de las afecciones provocadas por
estos microorganismes, a le large del periodao

estudiado,
destacando que el
termino vaginitis,
puede incluir el

< v .. .. tratamiento por
/:'”. ! separado de uno
- de los microorga-

nismeos o los tres.

Candida
Albirans

Oa7vlorrlln

.

tratamientos de Vaginitis; con el objetivo’




" que:pata este campe sobresa{en las patentes pare-el tratamiento de infeccionas provocadas por Trichomonas,

I““@
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Este estudic permite también tener una visién general del tratamiento de estas afecciones y los diferentes
medicamentos reportados en la patentes recuperadas.
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Como bien se puede observar, en'el.grafico, existe.un mayor néimere de i |nvenc|ones donde reportan diversas
¢composiciones farmaoéuticas que poseen varigs; prlncmlos activos tales como. derivados de scidos
‘carboxllicos, sales de metales bivalentes, antibiéticas, derivados de 4cidas grases, entre otros. Se destaca.

‘seguidas porei- tratamienta: -de Candida Albicans yen: pegueiias proporcfones ;#_g_patentes seencuentra - -
referidas a Vaginitis y Gandnerella .

Se puede observar del graﬂco por ejemplo como para el tratamlento de la Vaginitis, schresalen los productos
naturales como los mas usados: para lacura de estas afecciones.




-

Por ef estudio realizado gn las patentes en este campo

conocer que solo el 31% de las soluciones propuestas.
como patentes para el tratemiento de estas afegeiones

se refieren a principios. activos’ yjb medicamentos
conocidos como Mitronidazol; letatina oClotrimazol,
mientras gre el 69% se: réfierea olros nugves productos

- utllizades para este fin, los-que deberfan servir de base
- paradla orrentamén de una nueva Iinea de investigacion:
. . emvéste campo del- tratamienta de esta-dolencia en 1as
A mtf.iﬁr‘es :

A partir de esto pudimos tambtén comprobar quelos
resuftados abtenidos por patentes difieren.desde el .:
punto de vista cualitativo dens resultados observados -

en-otras fuentes de informackdn cientifico - técnicas,

donde se descubren nuevos productos objetos. de . .

patentes:que comienzan a utilizarse con mayor eficientia

~Ete éstudio evidentemente no solo nos permitié evaluar
. glestado de la técnica a través de las patentes para el

tratamiento de la Vaginitis, con vista por ejemplo a definir
una nueva linea de desarrollo, sino también nos permite
por ejemplo analizar aspectos tan importantes como la
definicién de compra de medicamentos en el mercado
exterior para el tratamiento de estas dolencias.

Con estos dos ejemplos hemos querido mostrar
algunas de las ventajas que puede brindar el andlisis y
evaluacitn de la informacién de patentes y en particular
los servicios con valor afiadido que ofrece COMPITEC,
para la fundamentacidn de Proyectos de Investigacion
y Desarrcllo con mejores oportunidades en fa obtencidn
de resultados de mayor impacto.

engd tratamientc de estasafeccionesenla mujer y que.. -

Revista Cubana de la Propiedad Industriat’
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INFORME, DE PRESENTACION DE LA REPUBLICA DE CUBA PARA EL
EXAMEN DE LA LEGISLACION DE APLICACION ANTE LA
ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO, EN EL CONSEJO SOBRE
LOS ASPECTOS DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL ]
RELACIONADOS CON EL COMERCIO,EL 28 DE NOVIEMBRE DE 2001~ %

Resulta forzoso que en este acto que inicia el examen de la legislacion de aplicacién en materia
de propiedad intelectual, explique las razones que fundamentan nuestra decisién de no aplazar esta
presentacion, a pesar de que mi pafs no ha podide aprobar y notificar en el perfodo establecido a tal
efecto, como es su deseo, el paquete de instrumentos normativos que contienen las reformas legales
necesarias para adecuar nuestra legislacidn interna a las disposiciones del Acuerdo sobre los ADRIC.

Nuestro pais tiene una larga historia de antecedentes que muestran su vocacidn y comprensgion
acerca de la propiedad intelectual, como uno de los vehiculos apropiados para estimular no sélo el
progreso tecnoldgico e industrial, sino también para proteger la labor creadora de nuestro pueblo.
, Wiuestra de eiio es ei fomento de ia propiedad inteiectuai que se expresa tanto en ei ordenamiento
- Juridico interne, y en las acciones y medidas emprendidas para crear y desarrollar una cultura en la

materia que nos ocupa, como en la aceptacién en fecha tan temprana como 1904, de instrumentos  §

internacionales dirigidos a favorecer nuestra adecuada y oportuna insercion en el cambiante
ordenamiento internacional,

Muestra de ello, lo es también, la ratificacion por nuestro pais, en abril de 1995, de tos
acuerdos vinculantes a la membresfa en esta organizacién que hoy nos-une y, entre eflos, del Acuerdo
sobre los ADPIC con su amplic conjunto de disposiciones de inevitables efectospara nuestros propdsitos
dedesarrello cultural, educacional, tecnolégico y para fa salud y la alimentacién entre otras 4reas de
politica publica. - - '

Sin embargo, nuestra naclén, lejos de evitar este desafio lo ha asumido conscientemente.
Conscientemente también, ha trabajado en.la-elaboracién de un conjunto de proyectos de Decretos
Leyes gue se encuentran en su fase final-de aprobacitn, a fin de.f_ dar cumplimiento a nuestros
compromisos, por lo.que cabe también considerar este acto como una ocasién propicia para hacer
constar nuestra apreciagion y nuestras expectativas sobre las oportunidades que este nuevo marco
normativo puede generar para nuestro pafs én su transito hacia el desarrollo.

. Nowesdilta ocioso recordar que las reglas dé este nuevo marco normativo fueron pensadas,
gestadas y evolucionadas en.economias desarrolladas, por o que mi pafs espera que sean consideradas
equilibradamente las disposiciones y medidas previstas en la legislacién interna en fase de aprobacién,
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viables y compatibles con el Acuerdo, alaiuzde uﬁé"sﬁterprétaaén flexible en consonancia con sus -
II objetivos y principios, los qué terie en cuenta fos legitimos intereses plblicos que los artifices y

'r“ protagonistas. de estas reglas desecharon ‘en su aotual forma en un periodo muy anterior en su
t _ --desarroﬂo -
it No es posible dejar de mencionar que la.aplicacion de estas normas, aunque basadas en ia no

Lo djﬁcrlmmamén no gdrantizan por si.mismas, en modo alguno, la equidad, al no tener en cuenta
" iraportantes diferéncias gue separan a las naciones desarrolladas de las menos favorecidas. Ala.
. apretiacién de esta insoslayable reafidad se suma |la situacion particular de nuestro pais, sometidoa’ .
i un blogueo inexcusable y arbitrario, desde hace 42 afios, que ha obstacuhzado ydlstorsmnado no.
sdlo nuestro comercio y desarrallo sino también {a plena consecucién de vltales objetlvos para la
satisfaccién de intereses publicos. :

Escasas manifes’tadiones se han padido percibiir acerca de las bondades de estas reglas que
privilegian el interés privado en detrimento de las politicas de interés publico. Mi pais, no obstante,
.conffa que este experimento de regulacion multilateral, con la plena participacion de todos sus
plucione. favorablemente para nuestra comunidad de naciones, y en este entendidc
: _pledad intelectual en sus diferentes categorias, como medio de proteccion y progreso,
ya'en eficaz instrumento para la globalizacién del desarrollc.

Con estas reflexiones iniciamos nuestro examen.

; I. La proteccién de la propiedad intelectual en Cuba como instrumento para fomentar la creacion
| y el desarrollo intelectual del pais, data desde fecha tan remota como et afio 1833, con la puesta en
vigor del Real Decreto de 30 de julio, que hacia extensiva a Cuba la normativa espafiola, la Ley de
Patentes de 1820, y el Real Decreto de 21 de agosto de 1884, con igual sentido. La primera narma
2 genuinamente cubana, es el Decreto Ley 805 de 4 de abril de 1936, que se mantuvo en vigor hasta el
S afic 1983, con algunas modificaciones que le fueron introducidas por las primeras leyes revolucionarias.
' Todas estas normas se sustentan en la tradicidn romana francesa, la que constituye la base de
nuestro ordenamiento juridico.

En Cuba las instituciones encargadas de la proteccion de la propiedad intelectual son: el Centro
Naciona! de Derecho de Autor (CENDA) subordinado ai Ministerio de Cultura, creado en fecha 21 de
febrero de 1978, mediante el Decreto No. 20 y la Oficina Cubana de la Propiedad Industrial (OCPI}
subordinada al Ministerio de Ciencia, Tecnologla y Medio Ambiente, Esta dltima tiene su antecedente
mas remoto en 1833, con la creacién de las intendencias Provinciales, y que evoluciond hasta llegar
ala institucién actual.
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En el plano internacional, es de destacar que Cuba es miembro de casi todos los tratados
administrados por la Organizacién Mundial de |a Prapiedad Intelectual, desde la fecha que a continuacién
mencionaremaos. Estos son:

' pATENTES

ST
CONVENIO DE PARIS PARA LA PROTECCION DE LA PROPIEDAD

INDUSTRIAL (1904). )
CONVENIO QUE ESTABLECE LA ORGANIZACION MUNDIAL DE LA

PROPIEDAD INTELECTUAL (1975)

CONVENIO DE BERNA PARA LA PROTECCION DE LAS OBRAS
LITERARIAS Y ARTISTICAS (1997).

ARREGLO DE MADRID RELATIVO A LA REPRESION DE LAS
INDICACIONES DE PROCEDENCIA FALSAS O ENGANOSAS EN LOS
PRODUCTOS (1905).

TRATADO DE NAIROBI PARA LA PROTECCION DEL SIMBOLO OLIMPICO
(1984).

TRATADO DE COOPERACION EN MATERIA DE PATENTES (1996).

TRATADO DE BUDAPEST SOBRE EL RECONOCIMIENTOQ
INTERNACIONAL DEL DEPOSITO DE MICROORGANISMOS (1994).

ARREGLO DE MADRID PARA EL REGISTRO INTERNACIONAL DE
MARCAS (1989). :

PROTOCOLO DEL ARREGLQO DE MADRID RELATIVO AL HEGISTRO
INTERNACIONAL DE MARCAS (1995), _

ARREGLO DE LISBOA RELATIVO A LA PROTECCION DE LAS .
DENOMINACIONES DE ORIGEN Y SU REGISTRO INTERNACIONAL
(1966). :

AHREGLO_DE ESTF{ASBURGO RELATIVO A LA CLAS!FICACION DE

ARREGLOD NIZA HELATIVO ALA CLASIFICACI@N INTERNA’OIONAL
DE PRODUCTOS Y SERVICIOS PARA EL REGISTRO DE: MARCAS (1995).

ARREGLO DE'VIENA RELATIVO A LA CLASIFICACION INTERNACIONAL
DE ELEMENTOS FIGURATIVOS DE LAS MARCAS (1997). :

ARREGLO DE LOCARNO RELATIVO A LA CLASIFICACION
INTEHNACIONAL DEDIBUJOS Y MODELOS INDUSTRIALES (1998).

Somos ademas parte de los sugu:entes Tratados:

L.

CONVENCION UNIVERSAL SOBRE DEBECHO DE AUTOFI de la
UNESCO (1957) -

CONVENIO DE' WASHINGT@N PARA: LA PROTECCION DE OBRAS
CIENTIF!CAS LITEHARIAS Y ARTISTICAS (1955)
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Cuba es firmante del Tratado sobre el Derecho de Marcas y del Tratado sobre el Derecho de
Patentes, los que se encuentran en estudio para decidir acerca de la pertinencia de su ratificacién.
Asi mismo, esté realizando tramit&s con vistas a la adhesién al Convenio de Roma sobre la Proteccidn
de los Artistas Intérpretes o Ejecutantes, los Productores de Fonogramas y los Organismos de
Radiodifusion, al Tratade de la OMPI sobre Derecho de Autor, y al Tratado de la OMPI sobre
Interpretacion y Ejecucion de Fonogramas.

+
Desde nuastra incorporacion a la Organizacion Mundial del Comercio, se comenzaron a dar
los primeros pasos para adecuar [a legistacion nacional a los estandares minimos establecidos en el
Acuerdo, esto supuso la elaboracion de un cronograma de adecuacion que comprendia todos los
cambios legislativos que debian producirse en el pais en |a legislacion relativa a la proteccion de los
derechos de propiedad intelectual, asi como en la legislacidn civil y penal, sustantiva y procesal y en
las normativas en materia de disposiciones aduaneras.

- Esta adecuacion no sdie supuse modificar disposiciones existentes, sino que hizo necesario
adoptar nuevas normas en ciertas categorias de derechos que no se encontraban reguiados, tal es el
caso de |a legislacion en materia de oroteccidn de la tonnarafia de cirevitns intenradans

Por otra parte, fue necesario introducir modificaciones en el ardenamiento vigente destinadas
a propiciar un medio para facilitar la presentacién y examen de las solicitudes de patentes para
productos farmacéuticas y quimicos para la agricultura, mediante el Decreto Ley 160 de fecha 2 de
junia de 1995.

La legislacion vigente en materia de propiedad intelectual estd compuesta ademas, por el
Decreto- Ley numero 68 de 14 de mayo de 1983, titulado "De Invenciones, Descubrimientos
Cientificos, Mcdelos Industriales, Marcas y Denominaciones de QOrigen”, que en el proyecto legislativo
previsto, serd desmembrado en diferentes cuerpos juridicos, a saber: :

Decreto Ley 203, de Marcas y otros Signos Distintivos de 24 de diciembre de
1999y su Reglamento, establecido por la Resolucidn No. 63 de 22 de mayo de
2000, de la Ministra de Ciencia, Tecnologia y Medio Ambiente.

Proyectao de Decreto- Ley de las Invenciones, Dibujos y Modelos industriales y
su Reglamento. .

Proyecto de Decreto Ley de la Proteccion de las Variedades Vegetales.
Proyecto de Decreto Ley de las Topografias de Circuitos Integrados.

Proyecto de Decreto Ley de las indicaciones Geograficas.

Proyecto de Decreto Ley de la Proteccion contra la Competencia Desleal.
Proyecto de Decreto Ley de [a Proteccidn contra las Practicas Anticompetitivas
enlas Licencias Contractuales.
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Esta formulacién prevista del ordenamiento legislativo interno, obedece a la necesidad de dar
tratamiento por separado y segun sus especificidades, a cada una de (as modalidades de la propiedad
industrial. - ' "

e

En materia de Derecho de Autor la norma vigente es la Ley 14, de 28 de diciembre de
1977, que también ha sido objeto de estudio y adecuacién y se prevé sea aprobado un proyecto de
Decreto Ley, como parte del cronograma de adecuacién legislativa que se encuentra en fase de
aprobacidn por parte de nuestro gobierno.

Todas estas normas conjuntamente con los proyectos de modificacién del Cédigo Penal y
Civil, se encuentran elaborados y pendientes de aprobacién por las maximas instancias de
gobierno.

En este acto, serd objeto de examen el Decreto Ley 203, de Marcas y otros Signos Distintivos
de 24 de diciembre de 1999 y su Reglamento, establecido por la Resolucién No. 63 de 22 de mayo de
2000, de la Ministra de Ciencia, Tecnologia y Medio Ambiente, conjuntamente con la Resolucién No.
25 de 4 de octubre de 2001. del Jefe de la Aduana General de la Reniiblica. que none en vignr las
«Normas para Ja Retencion de Mercancias por Infraccién de Derechos de Propiedad Intefectuals, que
son las Onicas modificaciones que hasta el presente se ha puesto en vigor coma parte de las reformas
legislativas.

La Resolucién 25, «Normas para la Retencién de Mercancias por Infraccién dé Perechos de
Propiedad Intelectual», atempera la legislacién interna a ias exigencias del Acuerdo y entre otras
modificaciones incluye disposiciones relacionadas con lag-solicitudes a instanciade titulareside deresho;
con la actuacién de la Aduana a instancia de Ja-autoridad administrativa o judicial competente; las
actuaciones de oficio; sobre la retencién de mercancias; sobre las garantfas y el derecho de inspeccién:
€ informacion; sobre-el destino de las mercancias infractoras y las excepciones de importaciones de
minimos. R : S

s principales y mds rele\ ntes formas sustantivas incluidas en el Decreto Ley 203 dé Marcas

'y otras Signos Distintivos, son las siguientes:

a} Parala adquisicion dedos derechos se consagrael sistema atributivo, ya vigente
en virtud del Decreto- Ley no. 68/83. Segin este sistema, la (nica forma de
adquirirdos derechos es el registrovélidamente e?fe_ct;u'ado.;ep. la Oficina,

_Se_precigan | riceptos de marcas, nombres comerciales, rétulos de
establecimientoy lemas comerciaies.

b)

de manera que queden legalmente definidos




8)

 establecen medios de recursos para los solicitantes o terceros distintos de

~ los co{r-iﬁamplado's. enla via judicial, como es el caso-del Recurso de Alzada..

) 'Se.lagi‘h una mayor ¢laridad a']‘deﬂhir las causales de denegacién del registro

":como proh[blctones absolutas y relatwas blen detailadas

_dlco Ias causales de nulidad, cancelacién

" cadueidad a3| comoiamnuneia ae jos derechos, reguléndose los procedimientos

‘ ':ﬂnrnr\iadnq e Fafma no.'er\nmﬁh.q v r\nmr\la!-n
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h)

f)

k)

m)

n)

" Especial mencién merecen las regulaciones sobre las marcas notoriamente
conacidas, a las que se les ha ubicado en su justa dimensién,

Se mantiene el principio de igualdad de las marcas de producto y las marcas
de servicio.

Ei petfodo de proteccién se mantiene ¢n diez afios, prorrogable indefinidamente.

Se mantiene la obligatoriedad del usc de ios signos distintivos registrados
como condicién para mantener los derechos.

Se introduce el sistema multiclase, a los efectos de permitir que una Gnica
solicitud pueda abarcar més de una clase de productos y servicios.

Se incluye la restitutio in integrum {restitucién de los derechos) como forma
de asegurar una total equidad en el procedimiento.

Se dispensa un tratamiento mas ampiio y minucioso a las marcas colectivas.

Se definen taxativamente los derechos gue otorga a su tituiar el registro de
marcas y sus limites, entre ellos ef agotamiento internacional de los derechaos, asi
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« como los medios de que dispone el titular para hacerios valer.

0) Se consagra la obligatoriedad del uso de la Clasificacién Internacional de
Productos y Servicios (ya recogida en el Decreto- Ley no. 68/83) y de la
Clasificacion Internacional de los Elementos Figurativos para el Registro de las
Marcas.

P Se disefia un nuevo sistema de publicidad registral, més transparente y efectivo
desde el punto de vista juridico y comercial.

g}~  Seamplia sensiblemente el papel de la Oficina como institucion competente
en la materia, complementéandolo ¢con funciones mas proactivas, en beneficio del
sistema en general.

r} Se destina un Titulo para las Acciones y Medidas por Infraccién de Derechaos -
y se establecen dentro de éste las Medidas Especiales en Frontera, fodo.lo que
fue incluido en las respuestas brindadas a la hsta recapttulatwa servancia.

Sobre el proceso de revisién en si mismo, podemos indicar que fueron reallzadas un-total de 71
preguntas, de ellas 58 corresponden a las Comunidades Europeas, 9 a Suiza, 2 a Canads, 1 a Japén

y 1 a Australia, solo fueron respondidas 18, teniendo en cuenta que el resto se corresponde con
legislaciones que no serén objeto de examen en.esta oportunidad, tal y como hemos referido antes,
nues a'leglsla ion se: encuen €n un, estado avanzado. de aprobacion, Lamentamos no haber podido
br L i terrogantes Laspreguntas seréah consuderadas "con muchaatencidn .
y rESpen das ina 82.qL 3gean, aprobadas, laghormas juridicas correspondrentes. Assrmsmo. fueron

_ presentadas lag re :puestas brindadas a la’ Lista Recapitulativa sobrei @bservancua =

Por ultimo qu:smramos agradecer el interés demostrado por los miembros en el examen de la legislacién
cubana, en-especial a quienes nas formularon preguntas, tales como; Canad4, Suiza, las Comunidades
Europeas, Japén y Australia, asf como a aquellos que tengan a bien formularnostas en el transcurso

. . deeste exameny expresaries a todos lo miembros, y a la Presidencia de este Consejo, que esperamos
que los proyectos de Decretos Leyes a que. hemos hecho referencaa sean aprobados en el plazo mas
";'breve posmle, por logque mantendremos al tanto al Consejo sobre esigs avances.
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