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Anuneio de los Eventos sobre
- Propiedad Industrial.

Premio OCPI.

] Premio OCP! a la Creatividad y la Innovacién Tecnolégica 2000.

Como cada afio, se entregaran en el mes de octubre los premios y las menciones del Premio

OCPI a la Creatividad y la Innovacion Tecnolégica en su cuarta edicion, correspondiente al afio
2000. '

| Se mantienen para este certamen las 3 categorias ya tradicionales: Invenciones, Modelos y
Dibujos Industriales, Signos Distintivos {que abarca marcas, emblemas empresariales, nombres
- comerciales y rétulos de establecimientos ) y creatividad infantil.

El Premio OCPl es un espacio donde encuentran cabida
empresariales en materia de Propiedad Industrial,

Las instituciones cubanas y los inventores en general.-a
afos- pueden participar en esta edicién de remig: sy
el 21 de julio del presente ar '

arcaria;cor linea, nuevas estrategias
vomilenio. LCémo enfrentarlo?
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s 07sea, que sea capaz de adquirir,
esar y difundir los conocimientos enfocados
~ala generacion de valores.

Las grandes firmas, Instituciones de
investigacién y Desarrollo, asi como las
Universidades de palses desarrollados poseen [os
recursos y medios necesarios que les permiten
tener sistemas de informacién propios capaces
de dar respuesta efectiva a todas sus
necesidades, pero esto no es asi para las
instituciones de paises en desarrollo, que
necesitan apoyarse mas en otras organizaciones
de sus propios paises.

Como se sabe, la innovacién  tecnolégica
incesante es la que determina la reduccién del
ciclo de vida de productos y tecnologlas, o sea,
del tiempo en que una innovacién hace posible
obtener y mantener una ventaja competitiva, en
otras palabras, del tiempo de vida Gtil de la

LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Las Oficinas de la Propiedad Industrial son las
encargadas de otorgar los derechos territoriales
y temporales, sobre las innovaciones
tecnolbgicas, cuando las mismas cumplen
determinados requisitos establecidos para las
diferentes modalidades, entre las que se
encuentran:

Las invenciones

Soluciones técnicas novedosas que superan las
ya existentes y que cumplen con determinados
requisitos, tales como, novedad mundial,
actividad inventiva o no evidencia y aplicabilidad
industrial. La patente de invencidn, documento
de proteccidn més conocido, es utilizada por los
titulares para reivindicar sus derechos en
aquellos pafses donde la estrategia comercial
asi lo sugiera. El derecho es otorgado en cada
pals si la solicitud cumple con los requisitos
establecidos en su legislacién.
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Los modelos de utiiidad.
. -

Son también soluciones técnicas, cuyo sistema
de proteccién es similar al. de las invenciones,
las diferencias fundamentales consisten en que
son perfeccionamientos o mejoras de productos,
dispositivos, aditamentos, etc., se les exige
menor nivel de requisitos, tienen un periodo
menor de proteccién y no es una modalidad
reconocida por la totalidad de los paises, aunque
ya son mayoritarios los palses que la contemplan.

Los dibujos y modelos industriales.

Consisten en formas planas 0 volumétricas,
destinadas a dar una apariencia exterior
especial a productos de diversa indole, como
envases, productos industriales etc., con ¢l fin
de mejorar su funcionalidad o disefio estético.

Laé marcas de fabrica o de comercio.

Consisten en todo signo capaz de identificar ¥
distinguir productos o servicios de otros de su
misma clase, pudiendo estar constituidas p
palabras, figuras, dibujos, simbolos etc.,.col
sin colores.

Informacién de Patentes de Invencién y Modelos
de Utilidad

las patentes que se publican en los diferentes
paises del mundo relacionadas con una misma
invencién, pueden ser agrupadas en las asi
llamadas familias de patentes, lo cual es muy
ventajoso a la hora de hacer anélisis estadisticos,
ya que permite que cada solucidén técnica sea
valorada una vez, independientemente del
nirmero de paises donde fue publicada.

Ademds, la informacion técnica que aparece
en Jos documentos de patentes, es imprescindible
para los andlisis que se realizan en los diferentes
paises, dado que, en un buen porciento no
aparece en otros tipos de publicaciones,
convirtiéndose en un recurso irremplazable para
conocer a historia, desarrollo y estado actual de
una tecnologia.

La informacién contemda :
de patentes g
Ser‘VICIO :




Durante toda la acti,vid'ad de 1+D e incluso

durante la comercializacién, debe anali
informaci6n, segin los objetiy
alcanzar en cada

cliente escoger la via
erifente, de acuerdo con los recursos
flancieros y humanos con que se cuenten, asi
como determinar las insuficiencias y limitaciones
de las tecnologfas existentes, ya que, en la
superacion de las mismas, radicarfan las
posibilidades de obtener patentes por los futuros
resultados que se alcancen. En fin, podremos
planificar acertadamente, valorando de antemano
las posibilidades del producto y/o tecnologia que
se pretende crear o adquirir.

En la fase investigativa se hace necesaria la
realizacion de una adecuada Vigilancia
Tecnol6gica, sobre todo siguiendo de cerca los
autores, firmas lideres y/o productos que también
se extraen en los trabajos analiticos efectuados.
Ello es importante, ya que van surgiendo nuevas
soluciones, que aportan ¢onocimientos sobre
ventajas comerciales que pueden incorporarse
al trabajo de creacién.

pres; 1o que ayudara para
: gla de perfeccionamiento del
too mcluso decidir sobre el desarrollo de
uno nuevo adaptado a otras demandas
establecidas por ia competencia,

Es sin dudas el aspecto més complejo; pero, a
la vez, donde mayor utilidad pueden tener los
trabajos analiticos con la informacién de patentes
como fuente informativa que permite visualizar
el entorno competitivo.

2.- Tomar decisiones relacionadas con la
Transferencia de Tecnologia

Porio general, tienen que ver con la adquisicion
de tecnologias, para lo cual pueden existir ofertas
méas o menos concretas. Por otra parte, como
sefaldbamos anteriormente, también podria
surgir la necesidad del andlisis de un proyecto
de 14D, cuyo resultado aconsejara la solucién
por esta otra via.

En los analisis de tendencias, vuelven a ser un
punta clave, tanto los temas como los subtemas,
en los que se pueden subdividir por intereses
més especificos que deben definirse. Los
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primeros deben indicar el nivel de actualizacién
del tema a nivel mundial, mientras los segundos
deben servir para comparar aspectos
particularizados de interés que varfan segin el
caso, por ejemplo, las vias tecnoldgicas para
resolver un problema, partes o elementos que
componen un sistema, diferentes usos que se
le dé a un producto etc -

{la mayoria sobre lixiviacién clorurante):
AGENCY INDUSTRIAL SCIENCE (jp) (8) (la
mayoria sobre tixiviacién acida);
INTERNATIONAL NICKEL (ca) (7) (sobre
diferentes tematicas); SUMIMOTO (jp} (7) (la
mayoria sobre aleaciones y matas);
KENNECOTT (us). (5) (sobre diferentes temas);
MITSUI (jp) (5} (la mayoria sobre lixiviacién

TENDENCIAS DE RIEGO écida, algunas combinadas con amoniacal) y
- MOBIL OIL (us) (5) {sobre
" e diferentes usos). Si valoramos

los cambios con el tiempo

tenemos que DEEPSEA, INCO

—AuTOMAT, | v KENNECOTT entran con
e ON| - fuerza en el tema al principio de

los 70, pero obtienen sus

ditimos resultados patentables

en 1976, 1977 y 1979

1885 1986 1987 1988  {0BO 1080 165! 1692 1683 1994

Tomando un ejemplo sencillo, vemos que en la

década del 1985 - 1995 las patentes sobre riego  resultados a fines de los
por aspersién, tuvieron mucho mayor desarrollo manteméndose-\s £

que las de riego por goteo, incluso alcanzando al
final del penodo a las patentes sob

1685

respectivamente; mientras que
MOBIL, MITSUl e INDUSTRIAIE..,. 5
SCIENCE ale

scar” “fin nmamlento de
para la explotacién de
friado recurso. el informe analitico le




-

ofrecerfa las tendencias, firmas lideres, tragcei
principales patentes etc., en temas leis
subtemas, para lograr unasest
promocién efectiy,

e Jeilas patentes que posee fa misma
a'se refieren al tema objeto del futuro acuerdo

frofiad

Waila“existencia de términos, firma. De igual manera, los resultados pueden
Bptos. o categorias equivalentes que apuntar hacia firmas monotematicas, simples
ihvalidan la patentabilidad por evidencia. Estos intermediarios, etc. Todos estos criterios son de
analisis se priorizan por importancia de la valor para la negociacién,

solucién, complejidad técnica del tema etc. -

Ademas, pueden elaborarse en forma de reportes  Un analisis més profundo, ya dentro del tema
de busqueda para dar respuesta a solicitudes de de interés, brindaré las tendencias del tema y
Consultorfas de Propiedad Industrial. los subtemas, las filiales o representaciones de

dicha firma en otros pafses, los autores lideres

En estos casos se lleva a cabo la investigacion  de temas y subtemas, estrategia de registro en
lo mas completa y amplia posible en cuanto 2 terceros paises, ete.

fondos de paises, ya que cualquier publicacién
anterior a la fecha de prioridad debe tomarse en 5. Seleccionar variantes para la solucién de
cuenta, siempre que |la misma pueda incidiren el problemas técnicos de la industria. .
analisis de cualquiera de los requisitos de
patentabilidad. Este tipo de andlisis se realiza cuando dicha
seleccién presenta cierto grado de indefinicién o
En el informe analitico que se elabora, se le deslocalizacin, por lo que serd necesario llevar
deben anexar a los clientes los documentos 3 cabo la valoracién de las tendencias, ya que no
completos de las patentes relevantes, las cuales ggtsclarala mejor via de solucién que deba darse
son clasificadas en el informe segin su gl probiema, el uso de un producto etc., teniendo
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presente las exigencias de un mercado ya
globalizado, ‘donde la competitividad es
determinante.

Los andlisis de las tendencias de los subtemas
debidamente seleccionados sobre la base de los
objetivos concretos del problema que se desea
resolver, son determinantes. Por ejemplo, un
cliente posee determinadas dreas de pesca, en
las que el desarrollo del Lirio de Agua entorpece
la labor de los pescadores y desea conocer la
solucién més ventajosa a su problema. El anslisis
le da la siguiente informacion:

En el periodo 1975-1995 se detectan 17
soluciones, de las que séio en 1 se plantea la
destruccidén de la planta sin aprovechamiento
alguno, incluso una de ellas plantea el cultivo
hidropdnico de la planta, lo que corrobora el
interés comercial por la misma dirigido
fundamentalmente a ia recoleccién y su uso en
la obtencién de alimento para animales,
mejoradores de tierra y otros varios en menor
cuantia. Se reconocen los pafses, firmas y autores
lideres, asi como la patente més importante
segun el criterio de cantldad de paise
registro. En fin una abu d i

‘eralrhen tel,iséw i
btines @‘f@iﬁ es,

i;g solamgn

elal

Informacién de Marcas Comerciales

La informacién contenida en los documentos que
se derivan del proceso de tramitacién y registro
de las marcas, conforma la informacién de
marcas, la cual es difundida en los boletines
oficiales de las oficinas de los diferentes paises
y de algunos de ellos en CD-ROM, por ejemplo
el CD-ROM ROMARIN, que publica los datos
bibliogréficos e imégenes de las marcas
internacionales vigentes segtn el AHFIEGLO DE
MADRID,

Entre los objetivos a cumplimentar con este
tipo de informacion, que podemos llamar clésicos
en las etapas previas de definicién de las
estrategias marcarias de una empresa, estén los
analisis sobre las marcas de productos similares
con el fin de disefiar marcas atrayentes y
sugestivas, asf como los destinados a detectar
posibles interferencias antes de sohp’%
registros. ; ;

E:-usten
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Informacidén de DIijOS y Modelos
Industriales

pienta que las Oficinas de Propiedad
debido a la funcién a ellas
" encomendada. de dictaminar sobre el
reconocimiento de los derechos relacionados con
las modalidades de Propiedad Industrial en sus
respectivos palses, poseen parte de la
infraestructura necesaria para ofrecer algunos
de los Servicios de Informacién Tecnolégica antes
mencionados; asl come la necesidad de asegurar
a las Empresas, Instituciones de Investigacién y
Desarrollo y Universidades de paises en
desarrollo, la informacion necesaria para alcanzar
una correcta visién de la necesaria competitividad
de sus productos y tecnologias, imprescindible
en la era de la globalizacién, LA OFICINA

CUBANA DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

ofrece sus servicios, asi como su experiencia en
este campo, con vistas a convertir este recurso
informative en un medio econdmico efectivo a
explotar por otros Especialistas de Propiedad
Industrial de nuestros palses.

Bibi

¢ ménto para el Prondstico Tecnolégico.
“World Patent Information, Vol.5, No. 3

(1983) 7 p.

De Jonge, A.P.Unilever N.V., The Netherlands
Evaluacién Estadistica deohcntudes de
Patentes de Invencidn en un dampo de objetos
coherentes como base para una Politica de | +
D. EN : World Patent Information, Vol. 4, Na. 2
(1982} 4 p.
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Ultimos avances en el drea del
derecho internacional de la
propiedad industrial: ano 1999

Rotanpo M. Heandnoez Vigaup'

Introduccién:

El afio 1999 fue muy fructifero en el desarrollo de nuevas normas en el derecho
internacional pablice relativo a la propiedad industrial. En la Organizacién Mundial
del Comercio (OMC), pero fundamentalmente en la Organizacién Mundial de la
Propiedad Intelectual (OMPI), se lograron importantes avances, que han contribuido
a una mayor armonizacidn y cooperacién entre los Estados en la materia.

Asi, en la OMPI fue adoptada una Recomendacion Conjunta relativa a las
Disposiciones sobre la Proteccién de lags Marcas Notoriamente Cono &?
culminaron los trabajos preparatorios de la Conferencia Dijglon
Adopcion del Tratado sobre el Derecho de Patentes (P
este afo 2000, y se celebré con todo éxito,
el Acta de Ginebra de 1999 glodeln’
de Dibujos y Model|

e dominig en Int

js adn

e niversidad de
dtndistral (OCPI), El presente
ssatamente las de la Oficina Cubana de la



2 |_as notificaciones que entraron en conocimiento del Consejo de los ADPIC durante 1999 son las relacionadas con los
articulos 63.2 (notiflcaclén de leyes y reglamentos); 1.3 y 31, (excepciones al trato nacianal); 4(d) (excepcionas al trato dela
nacién més favorecida); 69 (servicios de informacidn); v fas notificaciones previstas en los Convenios de Berna y Roma, asf
coma algunas notificaciones voluntarias de acuerde con el articulo 65, suministrande informacién acerca de la posicién de
algunes pafses en relacién con los periodos de transicién. (Todos los articulos mencionados corresponden al Acuerdo sobre

3 Treinta y sels Miembros en total, la inrensa mayorie de ellos de palses desarrollados.

Labores en el Consejo de lg
Intelectual relacionadops. cof

en la aplicacion del mandatc de! Articulo 24.2 del Acuerdo sobre
fi DPIC, incluyendo especialmente lo refacionado con la bdsqueda de un

sistema internacional para mejorar la proteccién de las indicaciones geogréficas
“determinadas”, o sea, las enmarcadas en el Articulo 23 del propio Acuerdo
{indicaciones geogréficas de los vinos y bebidas espirituosas).

En este aspecto, a pesar de que se presentaron algunas propuestas por varios
pafses, no se logré ningin acuerdo real, debido a las diferencias de criterio en
cuanto al alcance, la forma y el 4mbito que tal sistema debfa tener en su
configuracién. Paralelamente, la Secretaria de la OMC, a solicitud del Consejo,
prepard y circulé entre los Miembros un sumario de las respuestas de 34 Miembros
y una organizacién intergubernamental sobre la aplicacidn del articulo 24.2.

+ En segundo lugar, se trabajé, también por mandato del propio Acuerdo sobre

los ADPIC, en el examen de las disposiciones del Articulo 27.3 (b), relacionado
con ia proteccion de las obtenciones vegetales,
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-Bobre esta cuestién tampoco hubo acuerdo, dadas las divergencias existentes en
la propia interpretacién del mandato del Acuerdo. El Consejo limité sus trabajos al

: : estudio de la aplicacién por los Miembros del articulo, asl como de la informacién
remitida por algunas organizaciones intergubemamentales (FAQ, CBD y UPQV).

La labor del Consejo de los ADPIC en 1999 estuvo marcada por la celebracién
de la Conferencia Ministerial de Seattle, celebrada en el mes de diciembre de ese
propio afio. Muchas propuestas fueron presentadas directamente a la Conferencia

o Ministerial, y otros trabajos fueron analizados en el Consejo en vistas de esta
importante reunidén. Como se conoce, los resultados de la Conferencia Ministerial
no fueron los esperados, y seré necesario continuar los trabajos.

Por dltimo, el Consejo de los ADPIC también trabajé en cuestiones relacionadas
con facilitacién del comercio y comercio electrénico.

Labores en.la OMPI;

En la OMPI, como ya apuntamos, se lograron desarrollos més tangibles. Durante
1998, se mantuvieron muy activos los Comités Permanentes sobre el Derecho de
_ Patentes (SCP) y sobre el Derecho de Marcas, Dibujos y Modelos Industriales e
P _ Indicaciones Geogréficas (SCT).

Desde ! punto de vista normativo, evidentemente elk

rativo de configurar el sistema



k)

de una.forma més simple y ami
emprendieran negociaciones

1999, después

del Arreglo
bésicament

os ya bajo la égida del sistema
drid. Incluia 14 articulos.

“Disposiciones especiales relativas a las Partes Contratantes con
Oficinas de examen", de tal solo 4 articulos, adaptaba las disposiciones de la
primera parte a las Oficinas que, de acuerdo con su legislacién, debfan realizar
exdmenes sustantivos de las solicitudes. Los términos previstos en la primera
parte no resultaban suficientes a los efectos de los procedimientos de examen
u oposicién, de ahf que en esta segunda parte se previeran términos mas
largos. Ademds, y es ésta una cuestion muy importante, en esta seccién se
permitia a las Partes Contratantes exigir ciertos “requisitos adicicnales” en
virtud de su legislacién, tales como las indicaciones relativas a la identidad del
creador del dibujo o modelo industrial, una descripcién, preferiblemente breve,
de la reproduccion o de las caracteristicas predominantes del dibujo o modelo

: industrial, y la exigencia de "requisitos especiales”, tales como los relacionados
con la unidad de concepto, la unidad de produccién o la de utilizacion.

Este enfoque de dividir la nueva Acta en dos partes, quizas reproduciendo el
esquema en vigor bajo el Tratado de Cooperacién en materia de Patentes (PCT),
no prospers. En el curso de las negociaciones en la Conferencia Diplomatica se
llegt a la conclusién de fundir las dos partes en un mismo capitulo titulado "Solicitud
Internacional y Registro Internacional”, de 16 articulos, donde se integraron todas
las regulaciones, manteniéndose intactas las disposiciones especiales relativas a
las Partes Contratantes con oficinas de examen. Esta modificacion, eminentemente
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_ formal, rompié ante la comunidad de usuarios con la barrera ideolégica que
diferenciaba en la nueva Acta a los paises u oficinas con procedimientos de examen
u oposicién, de los que solamente realizan exdmenes formales a las solicitudes de
dibujos o modelos industriales.

Ello resultd en un esquema sistémico mas sencillo e integrado. Asi, la solicitud
internacional podré ser presentada, a eleccién del solicitante, directamente en la
Oficina internacional de la OMPI (via directa) o a través de su oficina nacional o
regional (via indirecta). Las Partes Contratantes podrén prohibir la via indirecta,
pero no podran en ningdn caso imponerla como Unica forma de presentacion de
i © las solicitudes.

El Acta de Ginebra distingue tres categorias en el contenido de la solicitud
internacional, acorde con los procedimientos diferenciados de acuerdo con la
legislacién de cada una de las Partes Contratantes:

* Contenido obligatorio. Son las indicaciones que deberan figurar en todas las

solicitudes internacionales (datos relativos al solicitante, reproduccién del dibujo

: : o modelo, indicacién del producto ¢ productos que constituyan el modelo o

K dibujo o en relacién con los cuales se utilice, la designacién de las Partes
Contratantes, el pago de las tasas). :

P realizando exdmenes de
: identidad del creador:(if

sphcntan@»bon :
 pesar ﬂ§ que s




El Acta de Ginebra entrara en
depositen sus instri r&?%te
tres de esgs b

.

Bhre la Proteccién de las Marcas Notoriamente Conocidas:

£

Las Disposiciones para la Proteccién de las Marcas Notoriamente Conocidas,
resultado de una decision del SCT del 11 de junio de 1999, y sobre la base del
Programa y Presupuesto de fa OMPI para el bienio 1994-1995, fueron sometidas
a la aprobacién de las Asambleas de los Estados Miembros de la OMP! en su
trigésimo cuarta serie de reuniones, en septiembre de 1998.

Aunque en el SCT hubo una suerte de consenso general en cuanto a las
Digposiciones en su conjunto, 11 paises* manifestaron reservas en cuanto a ciertas
disposiciones especificas, y un pais® expresé que necesitaba mas tiempo para su
examen, lo que presenté un cuadro bastante heterogéneo a la hora de su
aprobacion.

El SCT sometié las Disposiciones bajo la forma de Resolucién Conjunta de la
Asamblea General de la OMPI y de la Asamblea de la Unién de Parls. Después
de arduas negociaciones oficiosas, las Disposiciones fueron aprobadas en forma

 Argentina, Berastl, Chile, Cuba, Esparia, Flipinas, México, Portugal, Repiblica de Corea, Suecla y Uruguay.

5 Egipto.
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de Recomendacién Conjunta, ¢liminando de su preambulo toda referencia al
Acuerdo sobre los ADPIC; en primer lugar, y disminuyendo considerablemente el
tono en cuanto al caracter de las Disposiciones frente a la legislacién nacional de
cada Estado.

La Recomendacién Conjunta exhorta a los Estados de la OMP! a que puedan
considerar cualquiera de las disposiciones adoptadas por el SCT como “orientacién”
para la proteccidn de las marcas notorias,

Las Disposiciones, elaboradas con lenguaje de tratados, cuentan con seis articulos
dnicamente.

De acuerdo con las Disposiciones, al determinar si una marca es notoriamente
conocida, [as autoridades administrativas, judiciales o cuasijudiciales de cada
Estado deberén tomar en consideracién todas las circunstancias de la que pueda
inferirse la notoriedad. A modo no exhaustivo y de ejemplo se sefialan las siguientes
pautas:

1) Elgrado de conocimiento o reconocimiento de la marca en el sector pertinente
del publico (el sector pertinente del pablico podrd abarcar ~no de forma
limitativa- (i) los consumidores reales y/o potenciales de los productos o
servicios a que se aplique la marca, (ii} las personas que parttcl
canales de distribucién del tipo de productos o SeNICIOS a Ip oL
marca, y {iii) los circulos comerciales que se_ :

servicios a los que se aplique la mar,

La duracién, la ma

luracioniy _lvalcanopggogréftco de cualg
istro e la mareazen la me

re la marca, en
%crfarada como notoriamente




6) E! valor asociado a la marca

ar } Cal ente conocida en otros Estados,
&'56mo probable fuente de notoriedad el hecho
—no notoria- por un sector pertinente del publico

iembrao).

iR

De acuerdo con las Disposiciones, los Estados miembros deberan proteger a las
marcas notoriamente conocidas de las marcas, de los identificadores comerciales
(entendidos éstos come cualquier signo utilizado para identificar una empresa,
independientemente de a quién pertenezca) y de los nombres de dominio que
estén en conflicto con esa marca notoriamente conocida.

Se entenderd que una marca estd en conflicto con una marca notoriamente
conocida cuando, total o parcialmente, esa marca constituya una reproduccion,
una imitacion, una traduccion, o una transliteracion, susceptibie de crear confusion,
de la marca notoriamente conocida, si dicha marca se solicita, registra o utiliza en
relacion con productos y/o servicios cubiertos por la marca notoriamente conocida.
No obstante, con independencia de los productos y/o servicios para los que se
utilice®, habra posibilidad de conflicto entre una marca y una marca notoriamente
conocida, cuando se cumpla al menos una de las condiciones siguientes:

% Presentaron reservas sobre esto Brasll y Uruguay.
? A esto presentd reservas Uruguay.
® Sabre esto presentaron reservas Cuba, Espaiia, Portugal y Uruguay.
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I} La utilizacidn de [a marca indique un vinculo entre los productos o servicios
para los que la marca se utiliza, o es objeto de una solicitud de registro o esta
registrada, y el titular de la marca notoriamente conocida, y pueda causar un
perjuicio a sus intereses;

l} El cardcter distintivo de la marca notoriamente conocida pueda ser
menoscabado o diluido en forma desleal por la utilizacién de esa marca®; y

) La utilizacién de esa marca obtenga ventaja en forma desleal del caracter
distintivo de la marca notoriamente conocida™.

*'Es interesante como las Disposiciones diferencian claramente en su articulo 4 al

riesgo de confusién del riesgo de ‘asociacién a los efectos de la proteccién de la
marca notoriamente conocida, en una formulacién en cierta medida innovadora y
sistemdtica, pera sobre todo novedosa.

Por supuesto, las Disposiciones contienen algunas provisiones para salvaguardar
los derechos adquiridos con anterioridad. Asf, las pautas anterlores se aplicaran
siempre y cuando el conflicto entre la marca y la marca notoriamente conocida se
produzea después que la segunda haya adquirido la notoriedad en el Estado de
gue se trate.

Constituye una excepcién la solicitud, registro o utilizacisiis
mala fe.

Los conflictos de las maroas
que estar conten 08




conocid__é haya tenido conocimi
este muy dificil de d

conocid;
Smarca caifiictiva,

accit.‘;_lnd' Walidaciel

s Gomerciales conflictivos, se aplican en principio

4oy imiento anteriormente descritas'?, Evidentemente, )
P &valuar el conflicto de un identificador comercial con una marca ;
sHA varian, cuando al menos se cumpla una de las siguientes condiciones: :

S Syl s

[} La utilizacién del identificador comercial indigue un vinculo entre la empresa
que lo utilice y el tituiar de la marca notoriamente conocida, y pueda causar un
perjuicio a sus intereses. Es de resaltar que de acuerdo con las Disposiciones,
no es suficiente que los consumidores puedan establecer un vinculo, sino que ,
ademés debe probarse el perjuicio sufrido por dicha apreciacion. '

I} El caracter distintivo de la marca notoriamente conocida pueda ser
menoscabado o diluido en forma desieal por la utilizacion del identificador
comercial. En este punto cabrfa preguntarse cuando se puede menoscabar la
aptitud distintiva de un signo de forma “leal™2.

I La utilizacién del identificador comercial obtenga ventaja en forma desleal del :
caracter distintivo de la marca notoriamente conocida™. “

12En lo que respecta a la posible prohibicién de utilizacién de los identiflcadores comerciales, Argentina ! ]

y Brasil presentaron reservas.
_ 13 Sobra este punto, y sobre el punto Iif), Brasil presenté reservas.
*\er nota a pie nimero 13.
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. Nada se dice en el caso de que el identificador comercial se constituya bajo la
forma de nombre comercial, que seglin el articulo 8 del Convenio de Paris para la
Proteccién de la Propiedad Industrial, seré protegido sin necesidad de depbsito o
de registro.- £Qué hara la autoridad competente en este caso?.

Por (itimo, las Disposiciones dedican un pequeiio articulo a los nombres de
dominio conflictivos, entendiendo como tales a aquellos que estén en conflicto
con una marca notoriamente conocida, total o parcialmente, o que la reproduzcan,
imiten, traduzean o transliteren. En una norma bastante oscura en cuanto a su

-efectividad préctica, se sefiala que:

v “El titular de una marca notoriamente conocida estard facultado, mediante una
decisién de la autoridad competente, para solicitar que la persona que detenta
el nombre de dominio confiictivo cancele el registro de dicho nombre de dominio
o lo transfiera al titular de la marca notoriamente conocida” '

La parquedad utilizada a la hora de regular los conflictos entre marcas
notoriamente conocidas y nombres de dominio es una muestra de [o polémico y lo
controvertido del tema. De esta forma, la autoridad competente s6lo podra facultar §
al titular de una marca notoriamente conocida a solicitar, directamente al detentor |
del nombre de doming, su cancelacién o transferencia (que pudiera ser graty
onerosa), sin que se abunde en los particuiares que se aplican
identificadores comerciales, Todo queda al Irbre albed;,[o
posea el registro del nombre de dominio '




Conferencia Diplomatica p
Derecho de Pate

I Xpresan‘l'ente las obligaciones existentes bajo la égida del

j5:Parls para la Proteccion de fa Propiedad Industrial, y recoge tado el :
i Jel Tratado de Cooperacidn en materia de Patentes (PCT) en lo que o
respecta fundamentalmente a requisitos de forma y contenido de las solicitudes.

No resulta previsible que existan grandes problemas para la adopcién del nuevo i
Tratado sobre el Derecho de Patentes. Aunque la labor del SCP ha dejado algunos :
puntos pendientes; a dirimir en la Conferencia Diplomética, en lineas generales
existe el consenso suficiente sobre la necesidad y pertinencia del PLL.

No obstante, a modo ilustrativo, comentaremos algunas cuestiones
controvertidas de la “Propuesta Basica” del PLT que sera sometida a la Conferencia
Diplomatica:

Fecha de presentacién'®. Las cuestiones relacionadas con el idioma en que se
depositen los documentos minimos a los fines de la obtencién de una fecha de
presentacién también han sido objeto de serios debates, aunque se someten a la
Conferencia Diplomatica sin corchetes.

Representacién'’. El PLT establece algunos actos para los cuales no es necesaria ,
! la representacién obligatoria ante la Oficina de Propiedad Industrial, lo que implica g

18 Articuio 5 de la Propuesta Bésica del PLT.
17 Articulo 7 de la Propuesta Bésica del PLT.
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que el solicitante los podré realizar por sf, sin la intermediacién de nadie. Entre |

3 ~estos actos estan los relacionados con la obtencién de una fecha de presentacién, :
el pago de tasas, la presentacién de una traduccién, o cualquier otro procedimiento

, prescrito en el Reglamento del Tratado. Varios palses han efectuado reservas
sobre estos puntos, habida cuenta en unos casos de la naturaleza de los actos, ¥
en otros de la afectacion econémica que pueden sufrir los agentes nacionales de
propiedad industrial. Estas cuestiones son sometidas a la Conferencia Diplomética
entre corchetes, lo que significa que adn no existe el necesario consenso y estdn
abiertas a discusién.

Comunicaciones'®. El tema de las comunicaciones en sf no resulta polémico. Las
prmcipales cuestiones a debatir estén relacionadas con la forma de presentacién
dé las comunicaciones {portador papel o por via electrénica). Hasta el momento,
como solucién de compromiso, se ha acordado que durante un perfodo de diez
afios contados a partir de la fecha de entrada en vigor del Tratado, todas las
Partes Contratantes estén obligadas a permitir la presentacién de comunicaciones
en papel, pero después de expirado ese perfodo, la presentacién en papel de
comunicaciones podra ser excluida, excepto para aquellas situaciones en que se
o trate del cumplimiento de un plazo, o de la obtencién de una fecha de presentacién,
) Esto es percibido por algunos pafses, principalmente en desarrollo y menos
adelantados, como una potencial desventaja futura para sus solicitantes
| propio tiempo otros Estados argumentan las virtudes que desde el.py
i de procedimiento tiene la presentaci6n electrénica, en
y bajo costo, e %

Acceso a los recu

ca, Chile, Cuba,
FBGitma hora, Argentina, que no se
poyo también a la propuesta, pers no fus
nte del SCE porextempordneo.
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_.i.:ll ‘a guna un paso adelantey un punto de partida importante para la armonizacién
-aunqgue sea a limites minimos- en esta materia,

La celebracién de la Conferencia Diplomética que adopté el Acta de Ginebra de
1999 del Arreglo de La Haya ha sido un importante hito en el desarrollo de este ;
sistema de registro internacional, Desde hace algunos afos, recordemos, no se f
celebraba una Conferencia Diplomética dedicada a cuestiones de propiedad i
industrial, y ésta, por su desarrollo y resultados, constituyé un hecho reievante en B
los dmbitos de 1a OMPI.

En definitivas, el afio 1999 significé algo inusual en el ambito de la propiedad
industrial: un desarrollo sistémico y arménico del derecho internacional en tres de
lag més importantes modalidades, a saber, las patentes, las marcas y los dibujos y
modelos industriales.

El afio 2000 acogers la Conferencia Diplomética para la adopci6n del PLT, y
éste se perfila como el dnico producto sobresaliente que tendré lugar en este ano.

21 Alemania, Estados Unidos de América, Japdn, Francla, RepUblica de Corea, Rumania y Finlandia (en
nombre de la Comunidad Eurapea y sus Estados mlembros},
1
g
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Diseno Industrial:
Mercado y Competitividad.

" Maria Caridad Segon Brown y Rayner Ldpez Delgado.

La dindmica de esta década exige generar un actividades o interacciones que se efectian entre
flujo continuo de productos cada vez mas las empresas, centros de investigacién y
sofisticados y llegar con ellos al mercado antes desarrollo, universidades, los clientes, las
que la competencia. Sin embargo, muchas de entidades financieras y los Organismos del
nuestras empresas sélo se encuentran Estado.

enfrascadas en el mejoramiento de la calidad y

el aumento de la productividad, pero esto no N
basta para ganar la carrera de la eficiencia; la Es perjudicial para el progreso de un pals en

solucién no es siempre hacer mas y meior lo desarrolio que sus empresas tomen la Via de
. . P Yy mel adgquisicién, debido a la dependencia tecnolégica
mismo, sino que, debido a la vida limitada de los . -
" . extranjera que trae consigo. Sucede que, en
productos en el mercado, la solucién reside en .
. : muchas ocasiones, esta tecnologla que
desarrollar la capacidad de innovar. Por [o que ) s
. . . adquiere por esta via, no es un
sf un pais quiere mantener una posicidn ventajosa punta, lo que ha .
en el mercado o mejorarla, sera preciso asumir » 04
. en desarrolig
programas de desarrolio de nuevos productos a AT
escala nacional y , especialment g s L
sus empresas, centros de
universidades. '

paiprodictos,

> en estrecha
bjetivos generales de la




al"fabricante un beneficio y, a su vez, fabricar
productos que el ptiblico precise o necesite y que
puedan venderse a un precio que el consumidor
esté dispuesto a pagar. Por lo tanto, el desarrollo
de nuevos productos exige una bldsqueda
sistematica de ideas compatibles, que tiene como

fuente fundamental las necesidades del

consumidor. Siempre resuita mas facil (mas
econdmico) descubrir lo que el pablico necesita,
y servirselo, que influir sobre & para despertar
su deseo hacia lo que se fabrica.

El producto debe ser, de hecho, el Astro Rey
alrededor del cual evolucionan todas las
actividades necesarias del marketing.

lLos aspectos técnicos o de calidad, los
complementos que ofrece vy el aspecto externo
o disefio que caracterizan al producto son
atributos fundamentales que se han de teneren

" Por ejemplo, un automévil puede tener aire
acondicionado, ordenador a bordo, aparato
estéreo de radio, direccién asistida, y un
sinndmero de complementos. Cada uno de estos
elementos tiene una valoracién por parte de los
compradores y puede llevar a un incremento de
ventas.

El aspecto externo viene condicionado por el
disefio. El disefio contribuye a que un producto
sea atractivo, pero también Gtil para la funcién
que debe cumplir. En este sentido, el disefiador
debera tener en cuenta la estética, funcionalidad,
ergonomia, facilidad de fabricacién y costo de
produccién, etc. Cada vez se presta una mayor
atencién al disefic como consecuencia de la
existencia de un creciente segmento de mercado
que busca calidad.

Desde esta perspectiva, el proceso de
innovacién de un nuevo producto implicara la
articuiacidn de una serie de actividades de
interfases: de informacién, disefio industrial,
gestion tecnolégica, consultor(a, financiacién,
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normalizacién, sistemas de calidad, propiedad

industrial, comercializacién, etc., bajo las
condiciones de un amhiente de elevada

. competitividad, asi como de un proceso creciente

de globalizacién de las economias y mercados,
El disefio industrial es un factor importante dentro
de la innovacién, es una clase especial de
innovacién tecnolégica que se ocupa de la
comerciabilidad del producto en el sentido de que
relaciona el producto con su mercado. El papel
del disefio consiste en hacer confluir toda la
experiencia y capacidad técnica y estratégica de
la-empresa en la determinacién de las
caracterfsticas del producto: desde las
previsiones del marketing hasta la investigacién
tecnica del producto y del procese de fabricacién.
Con ¢l disefio la empresa puede pasar de una

. estrategia defensiva ante el mercado a una

estrategia ofensiva destinada a dinamizar el
Consumo y a procurarse nuevos mercados, Si
un pals quiere que sus productos compitan con
éxito en los mercados mundiales, es
indispensable que se le conceda granimportancia
al disefio industrial. Mientras un sector
determinado de un pais dependa de licencias
extranjeras que se refieran a disefio &C)

anticuadas, sus empresar;

conveniencia de registrar los nuevos productos
tanto en Cuba como en el extranjero.

la apertura econémica en nuestro pafs, hace
presente la necesidad de dar atencién priorizada
al Disefo Industrial como instrumento de
innovacién y competitividad empresarial, a su
proteccion mediante el registro, a su aplicabilidad
industrial, asi como al otorgamiento de licencias
para su explotacién y comercializacién.

* La creacién de cada disefio industrial puede
implicar una inversién considerable de recursos
humanos y econdémicos. A fin de alentar esas
inversiones y asegurar un nivel adecuado de
lealtad y seguridad en las actividades relativas a
la produccién y comercializacién de productos
que incorporan disefios industriales, los Estados
han establecido regimenes legales destinados &
proteger al disefador contra la copia desleal 9
no autorizada de su creacidn. s
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Vemas aqul reflejada la naturaleza hibnda del i

disefio industrial, que en su creacién r
+ criterios utilitarios y estéti

mdustrlal resulta ‘

4 necesita
;igp‘t%gwi‘%%’wres estéticos en la
isefio industrial, especialmente
o 8e trata de productos donde la oferta de
sustitutos y equivalentes hace necesario
distinguir y hacer mas atractivo el producto a los
ojos del consumidor. Por esta razén, aun cuando
el disefiador busca darle al producto una forma
que le permita funcionar y cumplir su fin utilitario
del mejor modo posible, también cuida que su
aspecto exterior o visible sea atractivo y
agradable al usuario.

No obstante, nuestros empresarios, en
ocasiones , no le dan importancia a la proteccién
de la parte estética de un Disefio Industrial, sin
tener en cuenta que un aspecto importante en
la competencia es la polftica de a diferenciacion
y que, por demés, es una estrategia importante
en el Marketing.

Todo lo anteriormente expresado corrobora el
papel importante que desempefa el disefo

u Documento de trabajo preparade
para’la ONUNDL./ Gui Bonsiepe._ _ La Habana
_Jun., 1973,

CITMA, Glosario de términos de mayor empleo
en el Sistema de Ciencia e Innovacion
Tecnoldgica. / CITMA._ _ La Habana._ _ 1996.
La Moda en Marketing y Management._ _ En:
Mercado. (AR) feb., 1992,

OMPI, Definicion del Disefic Industrial:
Diferencias con otros objetos de Propiedad
Industrial. / OMPI._ _ Ginebra._ _ 1997.

Underwood Thompson, H. Estrategia del
Producto./ H. Underwood Thompson.
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Estudio empirico del valor
econdémico de un grupo
de marecas cubanas.

Masiel Ferndndez Paradela Torafio

El valor de marca se define como el conjunto de activos y pasivos vinculados a la
marca que incorporan o disminuyen el valor suministrado por un producto o servicio
alos clientes y a la empresa, es el valor de los rendimientos o ganancias adicionales
cuando es concebida para aumentar el valor del producto o servicio.

Ei valor de marca se mide tanto desde la perspectiva de Ia empresa como del
consumidor. En el primer caso, intervienen variables cuantitativas - cuota de
mercado, cotizacién de acciones en la bolsa, diferenciales de precios, entre otras.
Mientras que, desde la perspectiva del consumidor, se utilizan variables de caricter
L i cualitativo, que indican en términos de alto, promedio o deficiente, en difere
Lo grados, el valor de una marca. Para el estudio de dicho valor cualitative ¢
: métodos de marketing que ofrecen informacidn basada e
consumidor, a contraric de la valoracion cuz
financieros, enfocados desde la dptica.deilé

jEs finen el
fcario cubano, se
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iProt ictos cémicos
Mermeladas y conservas en almibar

Léche v productos lacteos

Café

Helados

Mayonesa y otras salsas

Confiteria

Agua mineral

Maltas

Jugos naturales

Refrescos

Ron

Cervezas

Tabacos

Cigarros

Pinturas

Combustibles y lubricantes

PEPSODENT
ALICIA

 DISS

SUNSILK
TAURO
CONCHITA
MATILDA
CUBITAS
COPPELIA

DONA DELICIAS
LA ESTRELLA
CIEGO MONTERO
MAYABE
TROPICAL ISLAND
TROPICOLA
HAVANA CLUB
CRISTAL

COHIBA

POPULAR

VITRAL

CUPET
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PRODUCTOS NOMBRES DE MARCAS
: CON MAYOR GRADO DE

' . RECUERDO

Telecomunicaciones ETECSA

Fotografia PHOTOSERVICE

Cafeterfa 2 : EL RAPIDO

Hoteleria’ GRAN CARIBE

Telefonfa celular CUBACEL

Restaurantes y bar LA BODEGUITA DEL MEDIO

Espectaculos TROPICANA

Proteccion y seguridad _ SEPSA

Igualmente se realiz un estudio de la escala de personalidad de las treinta y ocho
marcas seleccionadas, para analizar la variable identidad de marca vy,
adicionalmente, los encuestades evaluaron la calidad percibida, tal y como se
expone a continuacion:

La marca SUCHEL respaida atributos del producto que no indican una ventaja
adicional para el cliente, puesto que la limpieza y el olor agradabie son cualidades
intrinsecas para los productos que distingue en la clase 3 de la Clasifi
Internacional de Productos y Servicios: perfumeria y jabones d
personalidad amable redunda en beneficio de la marca frente i
de los productos, sin embargo para el consumidor, Sk
personalidad anticuada, vieja De ] ]
comprende a personas
lleva afios en el mercad

1 ' ' identidad
7 que es Consuelo Vidal, fue
mpresa titular,




Nombres de | Beneficios Beneficios Beneficios de } Cualidades § Nivel de
Marcas tuncionales | emocionales expresion nedativas [ calidad
' personai

mediocridad,

deportivo

superficialidad
‘aspumoso, trabajador ligereza M
barato
RINA higiénico alegre, madura, - B
confiada experimentada
CLOSEUP brillante, . risuaeiio, - - B
fresco vivo
LUX perfumado, - sensible, - B
suave afable
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La marca COPPELIA ofrece un beneficio funcional al ser un helado cremoso, lo
. _ cual avala su calidad en esa clase de producto, e indudablemente el simbolo de la
. bailarina le confiere una personalidad artistica a la marca, méxime cuando Coppelia
¢ coincide conel titulo de una famosa obra de ballet. Sin embargo, el consumidor
percibe rasgos de inconformidad en la marca, que pueden ser dados por la variable
calidad del helado COPPELIA en dependencia del mercado al cual va dirigido. Es
decir, el segmento de consumidores es bastante amplio y la Unica via para satisfacer .
la demanda es la alteracion de la calidad, lo cual va en detrimento de la identidad )

de la marca.

TAURO ha logrado un sentimiento afrodisfaco en el consumidor, por la asociacion
que éste hace con la mitologia del zodiaco, segdn el cual este signo simboliza la
seguridad y la confianza y representa a una persona de temperamento sélido, fiel
a sus ideas y de una personalidad serena mientras no se le moleste, pues de lo
contrario ios Tauros se vuelven coléricos.

MATILDA es un producto natural, cuyo procesamiento industrial conserva los
valores alimenticios propios de la obtencién original de la leche y demas productos
lacteos. Sin embargo, las personas se limitan en el consumo de la marca porque
consideran que los productos que respalda contienen demasiada grasa y esto
influye negativamente en el peso corporal del ser humano y resulta daiino
salud, especialmente en personas con enfermedades que no asimilan:etiex
grasa. Por tanto, el pﬂblico objetivo de la marca no




Nombres de | Beneficios | Beneficios § Beneficios de | Cualidades | Nivel de
Marcas ? funcionales | emocionales | expresion | negativas § calidad
' personal

inconforme

‘afridisiaco, seductor, sanguinario B

vitalidad serio,

apasionante,

severg

MATILDA necesaria, emocional, perseverante, grasosa, B
natural maternal inocente obesidad
CONCHITA alimenticia maternal carinosa, - B
zalamera
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Nomb > § Benel i Beneficios | Beneficios de | Cualidades Nivel de
' Marcas | s 1 emocionales §  expresion | negativas calidad

personal

" PILON fuerte, cubania, tradicional, . corriente B |
aromético, desvelo hogarefio, t
estimulante estable

HABANA puro, distraido, caballeroso, autosuficiente, E

cLUB exquisito libre, feliz, tradicional, sedicioso
triunfador ' refinado

POPULAR fuerte popuiar, sofador, vulgar, R

cubano modesto simpleza

CRISTAL refrescante, divertida, amistoso, oportunista B

sabrosa vigorosa sociable

HABANOQS puro, fuerte poderoso, elegante, prepotente
famoso, clasico,
cubania, varonil,
solvente

TROPICAL  natural, sano, complacidt

ISLAND

Cl

EGO
MO




. HAVANA CLUB representa una
por la exquisitez y yreza:de
cubana y angj i

| e esta hay

gealitlad. No obstante, siente
S HABANOS, S.A. deber4 fortalecer
‘ef'una relacién persona-persona, demostrando
‘de ser de su marca y no a la inversa.

YOPULAR ostenta una doble identidad que representa para el consumidor una
doble imagen de marca, lo cual es fatal para la empresa. La calidad de los cigarros
POPULAR varia grandemente en dependencia del consumidor al cual va dirigido,
t denigrando la reputacién de la marca. Lo Iégico serfa utilizar signos distintos para
otorgarle cierto prestigio a la marca y aumentar su valor. Por estas razones, las
personas encuestadas concibieron POPULAR como un signo vulgar.

La marca VANESA gozé en una etapa de buena fama entre los consumidores
cubanos, por el estilo femenino y sensual que representaba, asociado a los modelos
de trusas atrevidos y sencillos que distingufa. Mas, actualmente, la marca ha sido
desplazada en el mercado nacional por otras marcas extranjeras de reconocido
prestigio, como ARENA.

Justamente, porque se ha mantenido estatica y poco creativa. Esta es una marca
que pudiera revitalizarse y adaptarse a la moda actual, con certeza que sera bien
percibida por el consumidor cubano.
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Nombres de | Beneficios [ Beneficios | Benelicios de | Cualidades | Nivel de
¢ Marcas funcionales § emosionales | expresion | negalivas |} calidad

personal

LABIOFAM atit - saludable, cientifica, . dudosa B
atendida investigativa,
creadora
VITRAL pintoresca, - . conformista R ;
colorida,
duradera
INPUD practica cémoda, - tosquedad, R
doméstica rudeza
VANESA protectora femenina  sensual, sexy, estatica B
excitante atrevida,
joven

LA MAISON moderna, deslumbrante elegante, -
exclusiva refinada

sumidores, que desconoce



Nombres de | Bceneficios Beneficios Beneficios de § Cualidades
Marcas ! Tuncional | emocionales | expresién | negativas
personal

divertida, poco E
tradicional renovadora

deliciosga,

diferente, fiel, - E
famosa, popular amistosa,
gentil soitadora
GRAN cémoda, - - - B
CARIBE turistica
CIREN profesionalismo,  saludable, inteligente - E
eficiencia familiar
PHOTOSERVICE - bonita jocosa poco B
imaginativa
CUPET agil - enérgica, pasajera, B
servicial desordenada
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Boletin Oficial de la
Propiedad Industrial.

Nora Pérez Rodriguez -

£Qué importancia tiene el Boletin Oficial de La Propiedad Industrial?

Es la publicacion que contiene informacion sobre las solicitudes y registros de las
marcas, nombres comerciales, emblemas empresariales, rétulos de establecimiento,
lemas comerciales, denominaciones de origen, patentes de invencién, modelos
de utilidad, dibujos y modelos industriales, esquemas de trazado de circuitos
integrados y variedades vegetales. La informacién se ofrece a través de los datos
bibliograficos y el resumen de la modalidad segtin corresponde; ademds aparecen
en forma de Indices los cambios de estados legales de las modalidades antes .
- mencionadas, Tf

£Qué utilidad tiene la informacién del Boletin Oficial de |la Propiedad Industnal,'a’--

de origen:

Conocer si las; §.§J“

ran en posible violacién de




. Para que puedan presenta

4@t acceder a esta informacion?

La informacién contenida en el Boletin Oficial puede obtenerse de la siguiente
forma:

3 | _ - Consulta en Sala de Lectura de la Oficina Cubana de La Propiedad Industrial.
- Consulta en Sala de Lectura de las Secciones Provinciales de la OCP!.

- Suscripciones Anuales.

—_-Suscripﬁiones a numeros corrientes o retrospectivos.

o - Obtencioén de fotocopias de paginas sueltas.

iDénde estéd ubicada la OCPI?

Picota # 15 e/ Luz y Acosta, La Habana Vieja, Ciudad de La Habana- Cuba
Tel. 61-05-70; 61-36-02; fax: 33-66-10; E-mail ocpi@ocpi.cu



Nombres de Dominio y
Propiedad Industrial.

Lisbeth Maria Pérez Garcia - |

«La caracteristica mds importante que deben tener los individuos para
organizar el futuro es /a capacidad de aprender y desaprender para volver a
aprender, /a eapacidad de dejar de hacer para empezar a hacer. Los éxitos
def pa.s‘ado son los obstédculos més dificiles para crear cambios del futurom,
Miguel Juridman

Seminario hacia el siglo XX! - enla actualidad, podemos encontrar proveedores

de informacién de los tipos més diversos.
Cuando 1a sabiduria popular sentencié que Jas Preferentemente hay que contar con la
costumbres hacen leyes», no hizo mas que informacién de tipo cultural y académcia en tanto,
expresar una realidad permanente del devenir desde su mismo inicio, Internet es un punto de.
humano: primero surgen los actos, después se encuentro y una via de comunicac
convierten en habitos y, sélo posteriormente, se universidades, prime
confeccionan las normas que los regulan. posteriormente; ¢

Las gigantescas transformacmnes soclgl
econdémicas, comerciales, cuiturales:
provocadas por e!

CH e ‘undamentales-

Soriedtibidad y Avances Tecnolégicas, p.7.



el primero, tener conexién permanente ala red;

Hoy dia, cuando el registro de nombres de
dominio crece de forma desproporcionada,
vinculado con la carencia de una reglamentacién
especifica dedicada a estos fines y con la
existencia de los problemas que per sé presenta
Internet, como puede ser la carencia de fronteras,
se requiere, a criterio de muchos, de una
Organizacién de la jerarquia de la Naciones
Unidas que enfrente el mundo virtual que se ha
creado y las problematicas que con ello han
surgido, entre éstas, el registro de los nombres
de dominio y su interfaz con los derechos de
Propiedad Industrial.

El DNS (Domain Name System) es el sistema
empleado en Internet para poder asiganar y usar
universaimente nombres unfvacos para referirse

£ _@ﬁ’]%%&ht:epto de nombres de dominio
nh varios criterios que, no por disimiles son
contradictonos por el hecho de que la
generalidad los considera un identificador usado
para designar a un computador, 0 conjunto de
computadores en la red. Estos son utilizados para
distinguir las direcciones IP decada cliente {user)
en Internet, porque la verdadera direccidn IP es
un ndmero, como el del teiéfono que; si es
tecleado por cualquier persona en su méquina,
ésta te conecta a través de Internet con ese
computador (servidor)? asociado a una home
page y, en la practica, para hacer més facil
recordar dichos nimeros, se han establecido los
nombres de dominio, como la representacion
alfabética de estos. ’

Existe una relacién muy estrecha entre el DNS
y los nombres de dominio, ya gue el sistema de
nombres de dominio no es méas que quien traduce
los nimeros de las direcciones IP a nombres y
viceversa. La finalidad del DNS es la de permitir
el escalado, tanto desde un punto de vista
administrativo como técnico, del sistema de

2 Sisterma central, senﬁdor/ordeﬁador enfitrién.
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nombres de Internet, por medio de una
distribucién jerarquica de dominios delegados.

. Se entiende pues, por nombres de dominio, la
direccién alfanumérica de cada computador
conectado a la red de Internet.

" En la actualidad se ha creado una considerable
tensién entre, por una parte,-las direcciones de
Internet en forma accesible al humano, con su

. poder de connotacién y reconacimiento y, por
i otra, los derechos existentes de identificacion
en el mundo real, compuesto de marcas y otros
modos de distincién comercial. Un sistema, el
DNS, es administrado principalmente en forma
privada y da lugar a registros que representan
una presencia global, accesible desde cualquier
parte del mundo. El otro sistema, el de Propiedad
Intelectual es administrado ptblicamente sobre
una base territorial y da lugar a derechos que
pueden ejercerse Unicamente dentro del territorio
interesado. En este sentido, la interseccién del
DNS y del sistama de Propiedad Intelectual es
sélo un ejemplo de un fenémeno mayor: ia
interseccion de un medio mundial en el que trafico
circula sin reconocer fronteras y sistemas
histéricos que tienen sus bases creadas

Los nombres de dominio tenian el propésito de
realizar una funcién técnica de una forma que
fuera mas adecuada a los usuarios humanos en
Internet. Tenian la finalidad de proporcionar
direcciones a los ordenadores que fueran faciles
de recordar e identificar sin necesidad de recurrir
a la direccién -numérica IP subyacente.
Pre¢isamente porque son faciles de recordar e
identificar, los nombres de dominio han adquirido
una existencia complementaria como
identificadores comerciales o personales.

'Las marcas renombradas ha sido la modalidad
que mas atacada ha resultado por la deslealtad
de los comerciantes virtuales y, aun en casos en
que es poco probable que el uso no autorizado
de una marca renombrada cause confusién, tal
utilizacién puede acabar por difuminar la
originalidad, el cardcter distintivo y el prestigio
de la marca. La proteccién que favorece tanto al
titular como al consumidor, debe extende
campo del comercio electrénico
cubanas que se han '
realizacién




Como se aprecia, iaalta cantidad de personas_

naturales y jurfdicas que acuden a o
Internet, provoca, ipso factorsa
nimero alto de i 2

. sjeto de intensos
do durante los dos Gltimos
stos debates han sido provocados
‘por un deseo de Institucionalizar las funciones
asociadas con la gestion del DNS de manera que
permita al sistema adecuarse al creciente
volumen de tréfico en Internet y tener una
administracién estable, fiable, competitiva y
abierta, tomando en cuenta los intereses de todos
los que tienen que ver con Internet. A su vez Y
reconociendo la naturaleza mundial de la red asi
como con la diversidad de fines para los que se
utiliza, la OMP1 ha tratado de disefar un proceso
que sea internacional y que permita la
participacién de todos los sectores interesados
en la utilizacién y desarrollo de Internet.

El objetivo en este proceso de la OMPI no es
crear nuevos derechos de Propiedad Intelectual
ni dar mayor proteccién a ésta en el aspacio
cibernético de la que realmente tiene en otros
medios. Su propésito es ofrecer la expresion

ain manera en que se pueden
derar los conflictos inherentes que existen
entre los nombres de dominio y otras formas
reconocidas de identificadores protegidos por la
Propiedad Intelectual, la gran mayorfa de los
autores de comentarios promovidos por la OMPI,
han considerado que el punto de partida deberia
ser prevenir en vez de resolver conflictos, Debe
tratarse, deniro de lo posible, de evitar tener dos
sistemas autdnomos que se ignoren mutuamente:
el DNS en el espacio cibernético y el sistema de
Propiedad Industrial de identificadores que
existian y se han desarrollado antes de que
surgiera Internet. Hasta el momento, los dos
sistemas han funcionado sin mantener una
relacién mutua y se considera que no es esa la
mejor politica a llevar a cabo, se debe, de la forma
més viable posible, establecer un contacto que,
de modo reciproco, posibilite una defensa y
proteccion de los respectivos derechos.

En lo que a Cuba respecta, existen elementos
sui géneris que es necesario tener en cuenta: en
primer lugar, la llegada de Internet a nuestro pals
as reciente y, debido a nuestra situacidn
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econdmica, el desarrollo que ha experimentado
no es el més alarmante. De igual modo creo que,
no por ello debamos dejar de actuar y, quizés
con mejores efectos, se puede crear una politica
que se base mas en la prevencién que en la
resolucidn de controversias.

Lo més valorado hasta el momento en nuestro
pais ha sido la posibilidad de que, cuando una
persone solicite un registro en el Cuba-NIC,
quien ejerce funcién de registro delegado de
Internet en Cuba, presente un resultado de
bisqueda de interferencia emitido por la Oficina

Cubana de la Propiedad Industrial que acredite
que no existen causas que prohiban su registro
como dominio en materia de Propiedad Industrial.
Asi, se deduce que, como medida preventiva més
que como solucién, se podria valorar [a posibilidad
de implantar de forma inmediata la busqueda de
interferencia en nuestra Oficina Cubana de la
Propiedad Industrial lo que ofreceria una
seguridad a los titulares de derechos de la primera
y garantizarfa por parte de la entidad registradora
de nombres de dominio, en este caso, Cuba-NIC,
un estricto cumplimiento de la normativa vigente
al efecto.




a tal que se permita reaccionar a tiempo
y se tomen las decisiones méas oportunas en
cada caso.

Es por ello que una correcta Visidn esta
intimamente ligada también al Sistema de
Vigilancia que se aplique y a los medios y fuentes
que se empleen para la captura de la informacién
mas relevante a los objetivos estratégicos
trazados. Asi la Vigilancia se define como el
esfuerzo  sistemético y organizado de
observacién, captacién, recuperacién de la
informacién més precisa, andlisis y difusion,
funcién que realiza la empresa o institucién sobre
los hechos més relevantes del entorno

econdmico, técnico, social y comercial que le

asegura en una etapa posterior evaluar
estratégicamente las oportunidades y las
amenazas de su propic entorno. -

Sionrgllomeds Globalizacién trae
@tejado una economia de
1 ia que lleva implicito la esencia
VALOR-CONOCIMIENTO, lo que equivale a
alcanzar con mayor conocimiento, un mejor
dominio del entorno y con ello lograr planificar y
establecer con més seguridad actividades
econdmicas de gran dinamismo y que
representen a menor o mayor plazo més
rentabilidad.

Para cualquier empresa la posibilidad de realizar
una previa reflexion estratégica de ia evolucién
cientffico-técnica y comercial de su sector
particular, le garantizarfa tomar decisiones
efectivas detectando las posibles amenazas y
oportunidades del entorno, facilitdndole
paralelamente el aporte a partir del
conocimiento acumulado, de una dosis de
huevos conocimientos y/o habilidades propias
que le permitan siempre la reduccién de riesgos.

El resultado de la vigilancia efectiva del
entorno es también una herramienta declsiva
en la propia empresa para la definicién de su
Gestién de Innovacién y para la definicién de su
Estrategia particular en el mercado.
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La necesidad de adoptar decisiones con bajo
grado de incertidumbre es lo que hace del
binomio Vigilancia-Estrategia un factor decisivo
en el logro del liderazgo de dicha empresa y
esto hoy se acentda mucho mas en las
condiclones actuales de la globalizacién del
mercado internacional.

La Visién que se tome del entorno comercial
depende también, como ya sefialamos
anteriormente, de los medios y las fuentes que
se utilicen para realizar la vigilancia, a partir de
la cual la empresa debe ser capaz de transformar
la informacién en valor.

La Vigilancia en general como proceso, cuenta
de tres pasos fundamentales:

OBSERVACION: basado en la blsqueda,
captacién y difusién de la informacion.

ANALISIS: Tratamiento, procesamiento y
validacion de todos los datos recuperados.

UTILIZACION: Interiorizar los conocimientos, s

emplearlos adecuadamente y explotarlos d
de la gestién de los nuevos resuifados,

oigque Tas Vlgl

% n di
s

de la tecnologia y de las oportunidades y
amenazas que de ellas se derivan.

COMPETITIVA: Centrada tnicamente en el
andlisis y seguimiento de los competidores.

DEL ENTORNO: Basada en el analisis de los
aspectos legales sociales, medipambientales y
culturales que definen los limites de Ia
competencia

COMERCIAL: Fundamentalmente dirigida al
andlisis de las demandas.

Asi mismo, también las clasifican en funcién
de la definicién del alcance o del impacto dela
Vigitancia de! Entorno y de la Informacién
recuperada en;

VIGILANCIA ClENTlFICO TECNICA la

gtie para lograr una
& requiere ante todo, del dominio




_ :"'nto'tfno oomercna[ de una empresa, de
sector general, de un producto o de una
tecnclogia en particular a través de la informacidén
de patentes.

Partiremos del hecho que .la Propiedad
Industrial y en particular el Sistema de Patentes
es una fuente de informacién técnica-comercial
acerca de las innovaciones tuteladas, es una
fuente que le permite a terceros utilizar esta
informacién para el desarrollo desde el punto de
vista investigativo de nuevos y mejores
resultados que a la larga también resulten objetos
patentados. La informacién de patentes es
también un elemento decisivo en el desarrollo
técnico e industrial y se convierte ademas en
un estimulo 2 la constante y sistematica

“investigacién para lograr mas y mejores
resultados que a la larga se transformen en
nuevos productos a comercializar.

- por lo que se hace
la" constante inyeccién de

perfétcionamientos. Esto evidentemente exige

de una  planificacidn de tecnologias “en
constante innovacién” y para lograrlo sélo es
posible a través del domino de las dltimas
tecnologias y de los nuevos productos que se
transforman dia a dia en los potenciales
competidores y a partir de los cuales es
necesario derivar las nuevas ventajas
competitivas.

En tal sentido pudiéramos entonces definir
que la (nica forma de una empresa de
mantenerse en el mercado y en la competencia
es a través del ofrecimiento de las ventajas
competitivas en sus productos, siendo estas
ventajas a su vez, directamente dependiente
de la capacidad de la empresa de generar e
incorporarle a su propio desarrollo nuevos
conccimientos y/o apropiarse rapida y
eficazmente de los ya adquiridos por los
competidores siguiendo un esquema de:
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INFORMACION ---.-

>

ASIMILACION DE CONOCIMIENTOS ---
) GENERACION DE VALORES

El invento por ejemplo, es una forma de
materializar el conocimiento en valor, consiste
en Ja solucién de un problema de la industria o
en la obtencién de un nuevo producte Gtil por
medios desconocidos ¢ de nuevas cualidades en
las ya existentes. El invento necesariamente
no tiene que producir ventajas econdémicas
inmediatas, sélo es una nueva opcién que se
ofrece en el mercado y que a partir de su
eficiencia en la satisfaccién de [a demanda
logrard o no desplazar del mercado a sus
competidores y entonces aparecerén las
ventajas de tipo econdmicas.

Existen muchas definiciones mas técnicas o
mas Iegales de lo que puede o no constituir una

‘por elloque con
exitogaAigitanci

I EEEELSSS——

de los problemas técnicos que mas afectan la
competitividad del producto y/o la empresa en
el mercado. Este enfoque resulta indispensable
si tenemos en cuenta que casi siempre las
amenazas y oportunidades de cualquier sector
comercial en su mayoria surgen de otros
sectores y no del propio sector particular de la
empresa. Asf una vigilancia no sélo debe estar
enmarcada en la industria particular a la que
pertenece la empresa, sino a todas aquellas que
pueden tener los mismos tipos de dificultades
técnicas y * entonces a partir de esta fuente de
conccimientos analizar profundamente los
mecanismos y medios que han permitido
subsanar estas dificultades. Un andlisis de este
tipo por parte del personal técnico de una
empresa siempre favorecerd y fertilizard ia
gestion innovadora dentro de la empresa,
abriéndose nuevos horizontes en la solucién de
los problemas y por tanto garantizando la futura
competltwldad de los nuevos resultados.




atﬁerla de la
: onde se exponen como
efectlvos los siguientes:
etronidazol 500myg ¢/12 horas por 5 dias, en
el caso de la vaginitis por Trichomonas; en el caso
¢ de la provocada por Candida se proponen como
3 tratamientos efectivos con medicamentos como

Nystatina , Myconazol o Clortrimazol en évulos

c/noche por 7 6 4 dias, mientras que para el

tratamiento de la vaginosis por Gardnerella se
| propone también al Metronidazol en dosis de
500mg/ ¢/12 horas durante 7 dias y Ampicillina
500mg/c/6 horas por 7 dias. Si nos basaramos
en la actualidad cientifica de esta informacién
publicada por INTERNET, pudiéramos arribar a
la conclusién parcialmente errénea de que estos
son los Unicos o los méas efectivos medicamentos
para los tratamientos de estas afecciones de la
mujer, sin embargo, investigaciones realizadas
paralelamente demuestran gue ya existen en la
literatura de patentes otros medicamentos
diferentes y que abarcan incluso el 62 % de

RETTL e T

"del arte. Esto transforma a Ia mfonnacuén deA_f

dhdose tamblén que
h‘“T’é generacién de este tipo de

afios es China.

A partir de este simple ejemplo pudiéramos
imaginar la magnitud del error estratégico de
una empresa que - pretendiera lanzarse al
mercade con la oferta de productos
medicamentosos para el tratamiento de este tipo
de afeccién y hubiera obviado los resultados
hallados en la informacién de patentes.
Posiblemente seleccionaria aquellos productos
o principios activos que comienzan ya ha
envejecer en el mercado segin lo que se observa
en las tendencias por patentes en este campo.

Los conocimientos que son posibles de
obtener a través de la literatura de patentes
permiten identificar también claramente los
avances tecnoldgicos de los competidores y [fa
referencia de a qué pafses se dirige la estrategia

"de comercializacién de los mismos. El analisis

exhaustiva de la literatura de patentes permite
identificar c¢laramente las nuevas esferas del
desarrollo tecnolégico de los potenciales
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competidores y lideres en el mercado. Por este
mecanismo es factible también la clasificacién
de las tecnologias en “Tecnologias
Tradicionales”, “Tecnologias de Avanzada” o
“Alta Tecnologia” y a partir de este diagndéstico
definir la estrategia a seguir en las futuras
-actividades de investigacion y desarrollo, asi
como en las de planificacion industrial a largo
plazo.

En este sentido también resulta conveniente
sefialar que bajo la denominacidn de “Tecnologlas
de Avanzadas" se reconocen a aquellas que
poseen una alta concentracién de conocimientos,
mientras que bajo la denominacién de “"Alta
Tecnologia”, denominada también “Tecnologias
de Punta” se agrupan mayormente aquellas que
son nuevas tecnologias que se abren las puertas
en el estado de la técnica, pero que ain no
poseen un grado de generalizacion, este debe
ger un factor importante a tener en cuenta en la
valoracién de la Visién del entorno competitivo
comercial y que requiere de especial atencidn
en los sistemas de vigilancia.

Es importante reflexionar en el hechod
todo este oonommlento resul
en la toma de

sf a través de la adquisicién de tecnologias
foraneas. Este anélisis también permitird de una
forma muy oportuna seleccionar qué tecnologia
adquirir y de quiénes.

l.os andlisis de acumulacién estadistica sobre
la actividad de patentes en un sector, de un
producto, de una tecnologia o de una firma
permiten conocer el grado de actividad
tecnoldgica en una esfera, asi como qué paises
o firmas se mantiene activas, cudles son las de
mayor dindmica innovadora en el sector, y cuéles
mantienen estatico el nivel de innovacién de su
empresa, ¥y las que en muchos casos se
mantienen en el mercado con una buena imagen
marcaria,

Cuando se analiza esta fuente informativa
come via de obtener una Visién del entorno
comercial, debemos siempre tener en cuenta que
la publicacién de una patente se produce coma
resultado de la conoesuén o de unasplic b

pital, transformando a
de“informacion en un instrumento




Insustituible para la planificacién estratégica del

desarrollo de la empresa y de su a;gtwi'
comergial, i

Tenmal interés
fte de los competidores, no
proteccidn por patentes y por lo
to su aparicion en esta fuente de informacién,
de aqul el alto valor comercial de esta fuente
informativa que como ventaja adicional puede
sefialarse que no contiene informacién de
carcter publicitario o simplemente promocional.

Pudiéramos sefalar como aspecto positivo de
esta fuente informativa para ta mejor Vision del
entorno comercial que posibilita su potencialidad
como generadora de nuevas soluciones a
problemas técnicos de la industria; de ahf su
poder de génesis en la definicion de la estrategia
comercial de una empresa. Estudios recientes
aseguran que sdlo el 4% de las invenciones son
totalmente novedosas y que para lograrse se
requiere del acceso a todo el conocimiento
técnico existente en el sector. [gualmente se
plantea que el 1% de las invenciones se
considera la primera aplicacién de un

Las de transposicién, que son aguellas
donde la solucién propuesta en un sector
se transfiere al otro para lograr el mismo
tipo de solucidn pero adaptado a las nuevas
condiciones del problema a solucionar, asf
pudiéramos citar las diferentes aplicaciones,
bien como tecnologias o como productos
basadas en el uso del ozono, como por
ejemplo en el tratamiento de residuales, el
uso en diferentes equipos y medios como
desinfectante, el blanqueo de fibras en
general y del papel como caso méas
ampliamente generalizado y en otras
industrias como agente decolorante. Todos
estos usos  estan basados en el fuerte
poder oxidante del ozono.

+ Las de nueva utilizacién de productos ya
conocidos, como ejemplo de este tipo
pudiéramos citar el caso de las patentes de
la Pfizer Limited donde en la solicitud EP
463756 publicada en 1992 protegen una
familia de compuestos como principios
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activos antianginales. Esta firma posee
también ia patente WO 94/28902 publicada
en 1994 para parte de una familia similar
de compuestos, pero ahora amparados por
sus efectos en el tratamiento de la
impotencia sexual. En esta familia de
compuestos se incluye al Sildenafil conocido
también como Viagra. _-

+ Las de seleccién, que las constituyen
aquelias invenciones que se corresponden
a la asociacién de mejores o nuevos efectos
- con rangos mas estrechos y limitados de los
alcances técnico-legales de invenciones ya
existentes. Estas invenciones apuntan, a
nuestro juicio, en el futuro a la gran fuente
de generacién de patentes, considerando
que el mecanismo fundamental por donde
* ellas se producen®es en los procesos de
I+D a partir de invenciones publicadas y
mediante los cuales se logra asociar un
mejor o nuevo efecto en rangos mucho més
estrechos de alcance técnico legal.

Todo lo antes planteado nos permite asegura
que la literatura de patentes tlene la y@m%

a las coberturas de sus patentes, ademés esta
fuente también resulta valiosa e indispensable
para la definicion estratégica de nuevos objetivos
en el mercado y su factible comercializacion con
derechos exclusivos lo que equivale a mejores
garantias en el comercio.
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