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Meta editorial

Unn revieta que vela luz ee al frutc de
una suma de intalactos,

La Propledad industrial ex aquatla gua
as adguiere sobre los logrog del
riehecto humano: las Inanalones, los
medelos de utllidad, les madelos
industrioles, loe marcas y otroe signos
distintivos. que. en &l Irénsite antra
dog milenios, satdn en ol corazdn de]
desarolio teenalty lcoy’ dat mercadd,

Ln revisla Aandlja, cuyo primer numers
esth &0 us manos, grelende tetder
un pusnte entra laa particulnridedea de
ing &n laget ded intal oador
valintalecto de log creadoms o futume
creadores y  de agoellos  quas ag s
oMpress. ¢ sentro denvestigaclon. ia
unlversldad, Iz industna o el comerzio
enfrentan of desariallo conuna getliud
Innevadara,

Fugnie al fin, construide schme un vacls

que ya, inetudiblamente habia qua

franquear, @8 unavis con doble santide:

Intentaremos  transportar por ol

concclmiantay al weter y, de ios .

‘cofiotiminatos, sugsrencias y
sgencias dut lector. errig

Lz PBendija w5 amplin. No adlo se
anomard pam descubrir que sl paleaja,
an amboe lados, &8s idéntica, puas in
Propladed Indugtriai i germing 3chn
colro 4uelo que j& vigs cotldiane; sing
que, 8 iravhs de a5t rinurs, podremos
tamblén antrecharnos in mono
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.. Talter sobre Denommémones de Ongen

Premio OCPI.

Como cada aho , se entregaran en el mes de octubre det 2000 el Premio GCPl a la Creatividad
+y:la mnovacion “Tecndlogica en-3: categorias & saber: Invenciones y Madelos Indistriates |
Marcas Comerciales y Creatividad Infantil,

en matéria de Prop:edad Industrial,
Las instituciones cubanas y los inventong

publica prommamen




atita Oflcipa.sd trazé, como uno de sus mas
‘abjetivos estratégicos, la creacién en el
sactor hacianal, de una cultura de Propiedad Industrial
-que abricra los cjos a sus usuarios ~-mas potencisles que
“realestyles mostrars una maripasa que: on 195 colores
de sus alas, representara toda su riqueza interior, Es asi,
came,'en 1897, se comienza un trabajo encaminado s
-fealizar un cambio radical en cuanto a sus signos de
:dentidad

EI primero de 2st0s cambios fue con refacion a su sig-
no lingtfstice. Bl entigue nombre. Oficina Nacional da
invenciones, Intormacidn Técmca y Marcas, no era la
suficientements representativn de as funcionas de la Ins-
titueién. Es por ello que, a partir de! 26 de Marzo de 1997,
tras zer emitida la Aesclucidn No. 29 de la Ministra de
Ciengia, Tecnologie v Medio Amblente, comienza a

~llamarsélas oficialments por el nombre’de; Qficina Cubana -

de la Propiedad Industrial (QCPI).

. El trabajo continud con un proyecto de disefio entre
cuyos objetivos sa encontraban la basgqueda de nuevos
signias visuales de identidad para f2 Oficina. un cambic
e royedcidn aditorial v 1a creacién de un siste-
ma de 5&!‘!3"2&016“ que resclviera los problemas de cir-
culaclén interna de la misma.

Los signos visuales de identidad son: ci simbole, el
logotipo. y el color. y {a . combinacion armanica,
 estructirada y estable de estos elementos en ur todo es
to que canoeemos por identfficador,

El todo se asocia a ios brazos de una madre cuando carga
a 3u hijo o la posicién que tomamos cuands nos llevamoes
algo al pecho para protegerla o cuando nas protegemos
nosotros mismos. Su discurso es: "el hombre protegien-
do la ereacién dal hambre”.

“ También Se pueda asaciar a una hoella digital, simbolo
de jdentidad, de pertenencia y de autorla indiscutible de
lo eraado y registrado a través del tiempa.

UMAGEN SIMBOLO)

La construacidn del logetipo transmite fundementalmente
fortaleza y unidad entre las partes del todo.

{IMAGEN LOGOTIPO]} -
.Finaimente, simbglo y. lagotipo se. funden, colocando el

primero en el luger correspondiente al ojo.de 1a O de
QCP4, reforzando atin mas el concepto da proteccién.



: centfaran, no obstante, en el £
. Qficist, princtat pubﬂcacldn data Olicina, ysegunda’ def

- Proximamente, el Bolatin Ofivial de-la, C}fncma Cubana..
de 13 Propiedad indistrial, saldrs a la luz con un nuevo
<hseno aditorial, portador de la identidad de la Oficina y
que. utihza en;la manera de brindar la Inf‘ormaclén las
normas y ccd1gos mtemamnnaies establecidos. por la

Las necesidades de comunicacién dela OCPI..nc han
sido satisfechas.en su totalidad con el trabajo reslizado,
adn {aite mucho por disefar e implemantar, pero 2 menos
han sido dadas las primeras pincetad las. de ia
‘nieriposa que comlenza & sar vists Somo na herrammignta
imprescindible para el trabajo del hombre del slgle XX

DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL

{IMAGEN: IDENTIFICADOR}

Posteriormente a la creemén de estosamn
dad, s8 procedio a la ej
dad.




riedida que van aumentando los costas y riesgos

-Que.Implica el desarrolic de nuevos productos. y.proce-
s0S. 58 Sfea ing interdependencia cada ver mayor entre
el comercia y la tecnologia a nivel mundial.

En una empresa, para elevar la efectividad econémi-
ca, no basta con garantizar un determinado nivel de los
resultados dela investigacién v desarralio, sino que
tamblén os necésario evaluar su cartera de la propiedad
intelectual, siende uno de los factores clave que
determinan &f éxite o fracaso de la misma, ef grado en
gue ésta explots efectivemente su capital intelectual, e!
cual constituye un activa intangible que es absolutamen.
te necesaric tener identificado. Dentra del mismo se
. mclu en. invenciones, marcas, nombres comerciales,

‘La propiadad industrial es especialmente importante
hoy en dia pues sirve para proteger, entre otras, las
invenciones;industriales, sobre cuya explotaclén se la
' ttitular un derecho temporal de explotacitn
exclus 2. El solicitante debe presentar la patente,
describlendo en su solicitud el invente, de manera que
cualquier experto normal en la materia pueda penerlo en
practica. Une vez concedida la patente y durante la

igencia’dela misma: que no'susle excedsr de 20 afos,
nadie pusde explotaria sin la autorizacidn del titular, es
decir, nadié puede fabricarla, utHizarla, comercializarla o

; secrelo comercial, bases de datos, know-how,

8 mteccrén ¥, por can-
tido incurrir an los gastos
§a su registro y a manlener la vigencia, asi
cbmoen el flazgo de su divulgacidn, opténdose en muchos
casos, atendiendo a ésta y a otras consideraclones, por
mantener en sacreta las invenciones industriales y co-
mercializarias por la via del contrato o licencia de trans-
ferencia de tecnologia que involucre cldusulas restricti-
¥as asociadas o no a invenciones registradas.

Como todos sabemos, ia tecnologia y ias invenciones
son parte importante del proceso de iInnovacién tecnold-
gica que transforma las ideas en productos
comergializabies.

Este praceso es muy complejo vy, como tal, exige com-
petencia profesional y conocimisntos especializadas. La
etapa de comercializacidn del proceso de innovacién es
decisive para al éxito de toda invencién e innovacién. Las
utilidades, expresadas en beneficios obtenidos de su
comercializacion, son la verdadera prucba del éxito de
ung invencion o de un nuevo producta mejorade,

Si‘ considéranios con maydr detsnimiénts el proceso
de innovacicn, nos damas cuenta de qué existen bésica-
mente 4 etapas principales superpuestas y relacionadas
entre si: la etapa de generacisn de la idea y ef concepto.
le etapa dal desarrollo y la concepcidn, la etapa del
prototips v la reproduccién, v la etapa de la producclén y
comercializacion.

Ef punto decisivo en el proceso de innovacién es la
etapa de la produceidn y le comercializacidn, cuando la
invension, & produgto mejorado o el process se somete
a la: prueba defmercado: Sal6 cuando los dorsumidares
y los usuarios acopten los mismos en el mercada, podrén
41108 generar iNgresos que compensaran a los




'prote 16 por:
la capac:dad competjti\rﬂ
son: .

1; Lugar de! objetc an-ef mercado (nuevo tipe, nuevas
caracteristicas, andliogos, etc.)

o no}

3: Valor del objeto en el mercado (satisface nuevas
necesidades o existen objelos Similares sobre la base de
los indicadores medios)

L
% Dlmenslones de} mercade {todo el peis, algunas regao
nes. razas, sexos, edades, ete.)

5: Probebilidad de am
conocids, publicidad;s

iryen
: nractncas comerciales,

traspasands s franterasy ciiltirag nacmnates para [o

__:_I_=_cual se estahlecen diferantas formas.de apartacién del. ..

capital intélectual, que facilitan s

Tado-este. implu;a ls-conversién de las empresas mo-
dernas en.organizaciones inteligentes de excalencia que
daben interactuar con &l entorno praductivo, cientifica,
finaricigro y con el mercado, durante ef proceso de
innovacion tecnoldgica.
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Iogren dentificar yuién es 8l que produce
- I que en gran medida. permitird que,
nG-sHlo"se dan & conocer los
productos o servicios sing
taribién ~ & rombre de la
amprésa, otorgdndole un
lugaren al entorno comps-
titive. En tercer lugar, le
marca trae consigo un men-
saje sabre la calidad de los pro-
ductos, lo gue la hace de una
mayor ¢ menar demanda. En
Gtimo lugar, encontramos que
la marca constituye el elemento
_fundamenta} de la campaiia publicitaria, .
"yaque ‘deberd dparecer dentrd dé'la publicidad
para que los consumidores logren primeramente cong-
cerlay, posteriormente, gracias a esta, distinguir ios pro-
duetos o servicios,

l-a conjunclén de estas cuatro funciones es la que po-
sibilita al creador de 1a marca un efective desempeno
mercantil,” ¢f que tisne su principal motivacién en |2
reaccién del consumidor.,

El primer paso de la estrategia de introduccion de una
marea &iy'el mercado es la selecclén y conjugacidn de los
caracteres, formas y demds elementos que compandrén

-nrlgpn pmpr@sanal I+] que posibilita
mpatidares como los clientes potenciales

Ejample donda aparecs
una felecién mercaongen’

Gonas de ‘determinada profemén edad, nivel cultura!
posicion econdmica, aficldn o cualquier atra necesidad
matenal o esplritual).

- Estudio de fa cultura comercial de |2 regidn o pais de
desting de la mersancia, asi como de las carac-
teristicas de la politica, religién o costembres
- principios . mdrales-existéntes én dicha
regidn o pais,

- Estudio de la legislacién solre Pro-
piadad Industrial existante, an
esencia, la normativa en cuanto a
prohibicionss legales para el regis-
tro de ia marca.

- Estudio, mediante ios servicios de
busqueda, de las marcas
praexistentes y que puedan inter-
ferir o ser interferidas por la marga

. Que se pretenda introducir. -

! signo que se seleccione debe tener la principal vir-
tud de su aseguibilidad, o sea, que sea faclmente
recordable por el consumider. Asimisme, pero con extre-
mo cuidado de no violar las prohibicienes absolutas que
se establercan, debe lagrar un vinculo asociative estrecho
con el producto o servicio ol que se incorpore; esta ultima
condicién no es estrictaments necesarla en e sentido
de que, en muchas ocasiones y sobre ln base de una co-
rrécta estrateqia, el signo seleccionade es un nombre o
disefio de tantasia. En este caso, la asociacién se lagra
mediante und’efectiva’ comercializacién del prodicts o

servicio acompanada da una satisfactoria publicidad.




. 8¢ erigen segun.lo dispussto.en elar

similares &
__regtatradn la marca, cuando ese
uso de {uger & probabilidad de
confusitn. !

) crfmnas estatales de laa Pmpnedad 1n-
t al o mediante 54 U50 eﬁactwe .

Lalegislacidn naclonai cubana (De-
creto:Ley No, 66 de 1983} garantiza
la exclusividad de fos derachos apar
tir del goncepto de “uso exclusivo de
la marca” establacido an su articulo
145,

Er migstro pals, la’ Fegl slaciin vi-
gente, af iguat quelas feyes que la
antecedieron, éstablece e} sistema
registral. Lo marca ge concede a
riir te sy solictuden a (Hicina Cu-
y idustrial &
cual, o autoridad competante, to-

-mando encuenta los eiementos brin-
‘déidgs por [os'sspacialistas en ja ma-
teria, resuglve la concesian o no del
registro con arragin & los requerimien-
tos exlgidos en diche ley.

~ Dentre’ del capital de ' las‘ermipre-
S48 NOS ancontramos diferentes elc-

l.2 selicitud de registro de la mar-
ca es ol paso fundamental del intere-
sado en ostentar su tltuiand d ya. 1

ifeza y la velos trans-
ion de las-nebesidades_ ;m_at

{sicos no asi ai
agasts por una mal disefiada estra-
deriiggiefectivo por o que, de la capacidad intelec-
f 6 la empresa, depends |4 coiiservacion de su valor
de uso.
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El valor econdmicu de la marca depende estrachamente
de su capaudad para desgrroillar las funciones inheren.

glstro b :
activa, de la t:tu[ar1dady1a xchigivida

¢ sCidh o ha sido tomada en cuenta, y en
|, correspondencia con esto determinadas empresas
"' incluyen dichos gastes en el caloulo del valor de su marca,

La competencia desleal esin féndmena muy usualen
in¢luso, como elemento Esencial y déterminante.

el mercado de todes los tiempos. Con la creciente com-
plejidad del mismo, las condugtas anticompetitivas se
hacen a su vez mas.complejas y dificiles de determinar.
sin una adecuads estrategia de proleccidn,

Por tltimo, el hecho de gue una marca pueda consti-
tuir &l centro da una empresa, no es una hoeidn; existen
empresas que ke deben la supervivencia y otras, &
decastre. De la estralegia del empresario dependen estas
allernativas. La marca no es un fendmana que deba ser
enfocado dentro de los limites de la Propiedad Industrial.
sino dantro de todo el comercm e, mrluso como fenémena
social:




menor grado hemisalilosas i fignina; palfinera estéque
contribuye a la acldez y a otros facteres que aceleran la
degradacidn de la calulesa y limitan ta calidad del pepel.
Par otra parte, Ja estructura delgada y corta de la fibra,
disminuye la resistencia y pravoca el rdpide deterioro de
a3te soporie.

En niféstro fondo se racoge informacion a partlr de
1887, par lo qua sufrimos las consecuencias de ios
procedinientos anteriormente citados,

La totalidad de los documentos del sigls pasado y los
que. abarcan.fos primeros dfios del presente siglo son

manusetitos, auncuse buena parte del resto hasta los afios

modernos tienen pdginas de este tipo. L
preccupante a nuestro entender es que la tints o6
tiva. presents las mismas caracteristica
ferrogalica, ya que las escritivas ohtenida:

arcas, mientras que los by-
trimastralmerite,

5o editados:

1Un ekarién del dEpSiio nos pEITES detectss Ies pro-
blemas fundamentales def misma.

La'temperatura del local fue medida diariamenta du-
rante un mesy se comprobd que ésta oscilaba entre 27°
¥y 29°C. Dejando a un lado ias impracisiones propias del
instrumento de medicidn y|a ne reproducibilidad de esta
prueba, concluimos que ia temparatura resultaba dema-
siado afta pare los documentos almacenados, va que és5ta
debe oseilar entrs 18°y 22°C cuando ef soporle ¢s papet
(Ritzenthaler.Mary Lyan; 1960).y:entrs 5 2%y 167C cuando
se dispone de microportadores (Neirinck, Daniale).

Estas elevadas temperaturas eran conse
ausencia de adecuadas condicion
ol calar generade tanto por,

RrEFR-
Madyora de sllos yla
fe dgicos (insectos, hongos e

emostraron qus oscilaba cerce de un

mahichas er las parcdes 16 corrobora-
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. - deinsentos fueron, detectadas (Tobla 1)

Orden Lepidaptera
‘FafilliaPhyéitidae
Epfiastia sp

Familia Tineldae

Sp. Indeterminada

Orden Psocoptera
Familia Liposcelidae

Liposcalis corrotens
{Heymons)

Orden Dictyoptera
Farilia Blattidae

Periplanota americana

(Linnagus)
‘Familis Glattaliidae
giid: \germanica

Ovdesn Isoptera
‘Familia, Kalotermitidae
Crypiatermes brevis
QW)

Orden Celeoptera
Familia Ancoblidae

Lasioderma sarricorne (E)

Sp. Indeterminada
Familia Dermestidae
Attagenus gloriosae (F)

Orden Thysanurﬁ
Familia Lepismatidae

Lepisma saccharing {Linnaesus)

Orden Diptera

Fambia Muscidae

Musca domostics (Linnasus)

gees 0 papel reido,
cificas, en nuestro caso
‘para cucarachas y coledptaros

amente Lasioderma serricorne Varias especies

impieza periédica de los estantes, con agpiradoras v
pafios humedecidos en alcohol nunca con plumeros o
ascobas.

- Confaccion de cajusias de cartén neutro para [a

proteccion de los documentos, eliminando los legajos
de cartén dcida existentes.

- Copias de seguridad para la conservacién y protec-

cidn de jos originales, valarando de ellas la via menas
costosa y mds comoda pere los usuarios. Aqul se
incluye fotocapia prevantiva, microftimacién o
digitaiizacion de imdgenes.

- Desinfaccion, restauracién y rencuadernacién de los

documentos que lo requigran,

- Fumigaclones en los pericdos establecides, con los

insecticidas més utilizados contra estas plagas.

Con este fin,.se. llevs, a.cabo.una biisqueda minucioss -
sobré |44 tendencias evolitivas de patantes relaciona-.-
das can el control de plagss pare ganar en visién sobre
cudles serfan las variantes dptimas de principlos activos
y productos aplicados.

Fueron consultadas patentes de las bases de datos de’

Estados Unldos, Francia, Japén, Espaia, Oficina Euro-
pea de Patentes y Tratado de Cooperacién en materia
de Patentes, con fecha de solicitud a partir de 1990, Igs
cuales relacionaban los insectos anteriarmenta
reportades con los insecticidas efectivos contra elios.



¥
generado, por ser las mas perjudicigles desde el punto
de vistaeconomico y sockal y por.io tanto su solugion
efectiva puede ser una atraccién al comarcio.

- Analizando la Tabla #2, vemos que ios praductog con
mayor espectre de accién que se obtiena a partir del
anélisis de la Informactén de patentes son los
piretroides y carbematos.

- da @ informadin de patentes se conocen
poglbles firmas ofertantes de estos productos.

Tabla #2. Productos mas utilizados en el control de plagas

r____.,:.'_h...___..'_ e



18 DOMO de SErvicing,

tancla que se asigna a la “propiedad”
e estos mtangnb!es que ests raguiada en cada pais por
- leyes de alcance-territorial e inspiradas en acuerdos in-
ternacionales y otras fuentes da derecho sobre propiedad
industrial, cuyo espiritu y cuya letra contindan
euo!ucfonando para adaptarse a las necesidades
creciantes que impone & desarrcllo de 1a innovacién
tecnolégica y el comarcia internacional.

Si'hasta el pasada reciente cada pais condiciond y
modifict la legislacidn en materia de propiedad industrial
@ tano con las caracteristicas y necesidades de su nivel
de desarrollo equilibrando adecuadamente las distintos
factores en juego, la constitucidn de la Organizacion
Mundial de Camercio en 1974 y los acuerdos comergiales
vinculantes con, la. membrasia. en egta, .organizacion

) perfriamn tn fivavo entorno Intérnadional, en el que las
aspectos de fos derechos de propiedad intelectual
vinculados con el comercio han pasado a ocupar uno de
los pllares del acontecer en el comercio internacional.

Acatar las normas juridicas contenidas en el Acuerdo
I sobre los-Aspecios-de los Derechos de Propledad Inte-
| rélacionados con el comercio, pensados ¥
| adoptadas por paises de alto grado de Industrializacién,
requiere de un intense eprandizaje por los Investigado-
res, los amprasarios, los economistas, los espacialistas
eriel tatid, los comercianles, entre otros funcionsrios,
que aporte el material vivo, las necesidades v las posibi-

Targue requleren los legisla-
‘¢on la proyeccidn y la aproba-
reoS NOrMativos comprometidos y de modo

“gue los elementos identificados propicien minimizar o

paliar las efectos adversos de estas disposiciones legales
fordneas.

Por ello se requiere dolar al pais de una cantera de
profesionales cepaces de desempefarse en esta mate-

‘rla enios conlextos cientffico, teenotéglco; comercial y

de servicioes y en el guehacer de todas las ramas de la
industria. Una de las vias mas importantes para
incrementar esta cantera de profasionales es, precisa-
mernte. sl Diplomade en Propiedad Industrial disefado
por la Oticina Cubana de le Propiedad Industrial e
impartido por especiallstas de esta institucion.

El Diplomado en Propiedad Industrial pretende satie-
facar lus objetivos generajes siguientes:

- Adquirir ins corocimientas necesarlos sobre las nor-
mas, dissiplinas y précticas que regulan |a concesidn
de gerechos de prapiedad industrial en las diferantes
thadalidadas ¥ su significacidn, transcendericia yutili-
zaclon en |a actividad comercial'y de colaboracion ece-
némica y cientifico-téenica.

Desarrollar habilidades, pericias y destrezas para la
ejecucién de las actividades multifacéticas v
multidisciplinarias en [as esferas de investigacién-de-
sarrollo, preduceién, comercio, imparticién de justicia,
tépico de mercancias y publicldad.

- [stablecer diferencias y ponderaciones adecuadas res.

pecto al papel de un sistema de propiedad industrial
pera las economias nacionales Bh su conjunto y para
los titulares privados de darecho.




yal de dibijos y

Slslema nternac;onafde Propiedad!ndustnai T4 orga ias adiividades " d
nizacianes participantes y los Tratados Convenics y  comerclatizacién de Ias.tecnologias.'
Arreglos existantes. '
- Médule V. Ls Propiedad Industrial, su comercio y
Madulg 1. Le proteccidn de las invenclones, i transferancia. La coleboracién econdmica,

cientifico-técnica v la Propiedad industrial.
Objetivos '

Objetivos

Proceder de acuerdo con las hases legales y el proce-
dlrmento peca la proteccion legel de las invenciones.

o _ erpledad
2. Caonsiderar oportuna y adecuadamente o estableci- Industnal en sus d|strntas categarias para su utllizacién

-de por los Convenigs Internacionales para fa pmtaoc;én adecuada an [as operaciones comarclales. colabn
'Iegai de las Hvenciones. ecandmica’y Cieiitifico téenica, asf como;
Ingalid sobre a Informacion j

tecclén de las marcas y otros signos




MUAAFBYOr nimerc de personas
i destacar ¢l papei protagénico de
‘multipticar el caudal de-experiencias acumuladas
gio de trabajo. :

El mundo globalizade de hay también exige para Cuba la existencia de
profesionales competentes capaces de garantizar la continuidad del proce.
50 social cubano sobre la hase do | represantacién'y defensa delos intoreses
de! Estado an un merco normativo internacione! que reclama de los palses
en desarrolio talento e toda prueba. ' .




- se repite.

La Propiedad Industrial no 2s una excepeién, pues
marcha a la par e intimamente ligada a los tiempos y
evolichriz al ritmo de fos factores econdmicos, comer-
ciales, politicos y clehtifico-técnicos; que van dejando en
elld’su impronta.

Sabido es que la primera ley destinada a la proteccitn
Cdélos] lnwentoms se prom:;nlgé €n.Venetid el 19 damarzo
de 1474’y que Eurdpa congéis; entre iog slglos )(Vy X,
-un largo. pariodo. de pnwleglos reales” ntorgados de
Farmé dco ortodoxa por los’ minarcas a los. creadores’

terﬁtorla[ ¥ el que fueran acompanados por recomp

a duramén de su vigencia, su alcance

encruci]adas donde s pone | luz
‘vidfibre d tnailisva dlaps e

El ocaso. del siglo XVIH marca el surgimianto de las
primaras loyes nacionales modérnas de patentes. El 1ro.
de abril' de 1790, Gearge Washington firma la primera

ley depatentds de Estados Unidos {ya en el artfoulo 1ro., ' i
Seccidh 8 de la Constitucién firmada el 17 de setiembre
de 1787 sg preveia que: "El Cangreso tendré la potestad... {

de promover ef progreso de la ciencia y las artes garanti- t'
zando por un tiempo limitada a fos autores o inventores

- eldéfechd exclisivo sobré susrespactivos escritog'y des.
cubtimients.")'y. bajo 2ata 16y, se concedé is primera
-patente el 31 de julio de 1790 a Samuel. Hopkins por

‘Nuevo dparato y procese para fabncarparasa :

ara’la reflexidn,

qué se desarrollan emetsiglo XIX ta Propie-
Industna{ la ciencla, la téonica y el comercio con un
dinamisma nunea antes conocide por la historia.



" Piénsese que, hasta personalidades como Mark Tweain

nido ewdente la necesidad
5 14 cadena, de armonizar aspec-
nactonales, de craar un sistema

- §itpranacional.

Si-élcomerdio se glebalizaba, se requeria la protec-
cién por patente no solo en el pais de origen; sino en
_mu!tiples paises, pero... para esto existlan escallos.

Par citar un casc, la ley norteamericana de 1836 ecta-
blecia que, por presentar una solicliud, los nacionales de
Eslados Linidos debian pagar una tasa de $30.00 USD,
ios de Gran Bretafz de $EQ0.00 y el resto de los
extranjeros de $300.00 USD (esto fue derogado por la
ley del 2 de marzo de 1861).

Otro obstéculo greve era lograr el recenocimiento de

Un solicitante del continenta americano, por ejemplo,
que quisisra obtener una patente en Europa, tenia que
vencer todas los trémites burocraticos requeridos, reali-
zar la trnducclén de la solicitud a una o varias lenguas
europgas y cafiflarla a los inseguros y lentos medios de
comunicacian y correas de la época. Durante ese plazo;
otro inveritor - digamos, aleman o francés- podia haber
obtenido una invencidn similar —quizés meses después-
y, por &l simple hacho de encontrarse sobre &l terrene,
sollcltar primero la patente y alzarse con e monopollo y
el rdcanodimiento de la autoria.

Eil st se agd

Ones y ia misma pro-
deotro pais miembro que 2 sus

En cuants a la prioridad convencional, se prevé que,
quien hubiere presentado una solicltud de patente en un
pais miembro, gozars de un plazo de doce meses para
efectuar ol depdsito de otra u otras solicitudes en uno o
varios de los rastantes paises mnembros ¥y en estos se
original, (Actu'almente‘ airededor de un centenar y medio
de Estados son miembros dei Convenio de Paris.)

Este Convenlo da]a libertad a las naciones para legis-
iary establecer ios sectores tecnoldgicos proteglbles por
patentes yia extension de Ja vigencia do estas, entre otros
rasgos de flexibifidad que, como se verd posteriormente,
tueron aprovechados por cade pais para, dentro de un
marco. arménlco, adecuar sus sistemas de Propiedad
Industriel a sus condiciones especificas.

Sentads esta base, el siglo XX s revela objeto de
transformacionss constantss.y de un torbelline cientlfi-
ca; téenicd, comercial'y firidice que se acentda a partlr
de log ahos cincuenta.

El nizmero de patentes concedidas se incrementa 2 un
ritmo incomparablemente superior 2l de tados ius siglos
anterioras, o

i tomamos & mado de llustracion el caso de los Estados
Unidos -el pals que més patentes ha concedido v que
alcanza en 1898 una cifra superior a 6,800,000- podremos
ver que, de 75 anos que tardé en otorgar el primer millén
de patentes, el perfodo se ha ide reduciendo hasts la con-
cesion de un millén de patentes cada alrededor di 10 anos:




Pe"odq Vi No,de atente luza) an ios anos 80, hasta el CO-ROM o

Parn, comae hamos, venldo aﬁrmanda, mnjuntamente
élFingf:der: 8 ‘otrg

~Con’el incramento devla digitalizasidn'dé! 4 informa-
&6n; lay transformaciones en &l munde de las telecoini:
nicacionesy ias ventajas gue representz |a existencia de i
una red pdblice global como INTERNET, ls OMPLy, sus
‘Edtados miembras ha e

ef escendrio det Sigly XX es'la |nfor.ma0|én et materra dL
Propiedod industrial:

& .. alas Ohcmas centros de mvestigacién universnda :
.el pdblicoen ‘generala biblictecas digitales ¢
propia OMP! yen las daFerentea Ofici

nijestros: digs. como’ fue_nte para la investigacion. el
desamalio, et comarcio, | industria, ja agricultura y fa
fnrmacldn prafesional,. Bntre atros.

las Oficinas dejan de ser conocidas sbio por 8
cidn primigenia de registrar, para ser cons
nivel similar, como generadoras.

2 proponia defender a los
: cualguter ‘ot vigra 'su
) trsba]oy sus invenciones ne pudiera llevarlos a la practi-



. Besde atro dngulo, se he ensanchado, el abisme tee-

'nulég cé-comercial qie separd a los palses

Industrializados de los palses subdasarrollados. i_os diez
paisesmas industrializados poseen mas del 80% de las
patenites que te conceden en el mundg; los paises
desarrollados, en general, més dal 95% vy, del otro 5%
gue conceden 10§ paises subdesarrollados, més del B0%
s& oforgan a solicitantes fordnecs.

Aun asi, esos paises desarrollados y sus empresas
transnacionales no estaban satisfechos con las " liberta-
des” permitidas por el Convenio de Paris,

-Muclios palses. en un acto de, legitima defensa ante

“las désiglialdddes dé! ordén Imparants, Liablar introdie).

do en sus leyes naclonales excepciones a la proteccidn
por patantes, dejando fuera de a misma determinados
campos considerados de interés pablico o de otro tipo —
como es ¢l caso de los productos farmacéuticos- o
reducido el periodo de vigencia de las patentes, por sdle
porier dos ejempios.

Tras largos afios de negociaciones, la cadena se susli-
tuye par una jaula de barrotes dorados constituida par el
Acuerdo sobre fos Aspectos delos Derechos de Propiedad

Intelectual relacionados con el Comereio, concertado an

1994 dentro del marco del Acuerdo que estabiecs la Or-
ganlzacion Mundial del Comergio,

0 sobre le aparicidn y consalidacion de pa-
tes regionales (patentes europeas, latincamericanas,
eurasidticas, africanas, ete.) como paso previo al
establecimiento de una patente mundlal cuya solicitud
s& presentard en linea.

feis's& doritard’ por Gientos dé millones da docutnentos ¥
estard accesible en formalo electronice casl inmedista-
manta y casi en su totalidad desde casi cualquier punto
del planeta y en la batalla por administrar ese océanc
monstrugso para que €l cliente pueda racuperer de forma
eficienta la informacisn que requiara.

Por iltimo, desea que, a fines del primer sigla del ter.
cer milenio, este sistema vivo, que necié hace poco més
de quinlentos afas en una pequeha Ciudad-Estado de ia
peninsula italiana, que comenzd a difundirse en forma de
layes naclonales entre los siglos XVIIl y XIX, que se

-armanizo. entre. los sigios XX, y. XX,y que ha. sido

sherrafddo en ¢l transiic hacia el siglo %, haya cerrado
su ciclo de vida al alcanzar la clspide de su desarmalio y, ..
desaparazca.

Si esto sucedisra, |a labor creadora del hombre seria
patrimonio universal y 1a luz de la Invantiva no estaria
prisionera en el cristal de los derechog monopdlicos: sing
que, coma el sel, briliaria para todos.

5i d privilegios se trata (y con las patentes se otor-
gan privilegios) permitaseme el de ser optimista y, en
vez dé donchil este articule con'un punts final} sustituir
232 signo por puntoes suspensivos. ..
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